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Tiirkiye ¢ok sayida cografi isaretli gida tiriinleri ile (Aydin inciri, Malatya Kayisisi, Erzincan Tulum Peyniri,
Hatay Kiinefesi, Giresun Findig1, Malatya Kayisisi, Kayseri Pastirmasi, Corum Leblebisi, Marag Biberi, Marag
Dondurmasi, Ezine Peyniri, Ayvalik Zeytinyag gibi) gurme turizmi agisindan 6nemli bir potansiyeline sahiptir.
Almanya, Fransa, Italya ve Ispanya gibi iilkeler ise gurme turizminin gelistigi tilkeler arasinda yer almaktadir.
Bu iilkelerde de gurme turizmi kapsaminda gikolata, zeytin, zeytinyag1 ve peynir gibi yoresel gida tirtinlerine
6zgll gurme turizm faaliyetleri yapilmaktadir. S6zkonusu yéresel iirtinlerin bir ¢ogu cografi isarete sahiptir.
Cografi isaretli tirtinler, tiiketiciye Uriinlerin kalitesi ve spesifik 6zellikleri hakkinda standart sagladigi i¢in, bu
urtinlerin tiretildigi bolgeler turizm agisindan da cazip hale gelebilmektedir. Bu ¢aligmanin amaci, Turkiye i¢in,
cografi isaretli gida tirtinlerinin, turizm faaliyetlerinin ¢esitlendirilmesi ve turizm gelirlerinin arttirilmasinda
6nemli olan gurme turizmi agisindan incelenmesidir. Cografi isaretli gida tirtinleri gurme turizmi kapsaminda bir
kirsal kalkinma araci olarak kullanilabilmektedir. Yoresel gida iiriinlerinin iiretildikleri bolgelerdeki kiigiik
isletmelerin ekonomik siirdiiriilebilirligine yaptig1 katkilar yerel ekonominin canlandirilmasini saglamaktadir.
Ekonomik katkilar istthdam nedeniyle pozitif sosyal sonuglar da yaratabilmektedir. Bunedenle, cografi isaretli
gida triinlerinin tiretimi tegvik edilmeli ve gida politikalari igerisinde ele alinmalidir. Bu g¢ercevede, yerel
kalkinmada rol oynayabilecek ve gurme turizmine katki yapma potansiyeli olan gida iriinlerinin cografi isaret
stiregleri desteklenmelidir. Her seyden once, gida iriinlerinin ekonomik, sosyal ve g¢evresel katkilarinin
degerlendirildigi bilimsel ¢alismalarin yapilmasi yararl olabilecektir.

Anahtar kelimeler: Gurme turizmi, Cografi isaret, Y oresel iiriinler, Ttirkiye

Importance of Geographical Indicated Food Products for Gourmet Tourismin Turkey
Abstract

Turkey with numerous geographical indicated food products (Aydin figs, Malatya apricots, Erzincan goat
cheese, Hatay Kunefe, Giresun hazelnuts, Malatya apricots, Kayseri bacon, Corum roasted chickpeas, Maras
pepper Maras ice cream, Ezine cheese, Ayvalik olive oil, etc.) gourmet tourism has a significant potential.
Countries like Germany, France, Italy and Spain are among the countries where gourmet tourism is developing.
In these countries, gourmet tourism activities are carried out for local food products such as chocolate, olives,
olive oil and cheese. Most of these local products have a geographical indication. Since geographical indicated
products provide the consumer with a standard on the quality and specific properties of products, the regions
where these products are produced can become attractive in terms of tourism. The aim of this study is to examine
the geographical indicated food products in terms of gourmet tourism, which is important in diversifying tourism
activities and increasing tourism revenues. Geographical indicated food products can be used as a rural
development tool in the context of gourmet tourism. The contributions of local food products to the economic
sustainability of small enterprises in the regions where they are produced provide a stimulation of the local
economy. Economic contributions can create positive social consequences due to employment. For this reason,
the production of the geographical indicated food products should be encouraged and taken into account in food
policies. In this context, the registration of food products with potential to contribute to local development and
gourmet tourism should be supported. First of all, it can be useful to conduct scientific studies evaluating the
economic, social and environmental contributions of local food products.
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1.GIiRiS

Turizmin diinya ¢apinda gelismesi ile beraber, kitle turizmine alternatif turizm tiirleri de ulusal ve uluslararasi boyutlarda
gelismekte ve her gegen giin farkli turistik deneyimler ortaya ¢ikmaktadir. Siirdiiriilebilir turizm ve turizm geliri ikliminin
yaratilmasi agisindan son derece dnemli olan alternatif turizm ¢esitlerinden birisi olan gurme turizmi de son yillarda bireylerin
sahip olduklari gelirlerde meydana gelen artislar ve entelektiiel diizeylerinin gelismesi ile beraber sik¢a giindeme gelen bir turizm
aktivitesi haline gelmistir. Turistlerin seyahat motivasyonlar: ¢esitlenmis, bu motivasyonlar arasinda destinasyonlarin sahip
oldugu yoresel yiyecek ve tirtinler -6nemli rol oynamaya baslamistir (Kivela ve Crotts, 2005; Lopez-Guzman ve Canizeras,
2011; Quan ve Wang, 2004; Su, 2015). Ornegin; ispanya'da yapilan bir caligmaya gore, yabanci turistlerin Ispanya'y1 ziyaret
etmesinin nedenleri arasinda, ikinci sirada, “gurme turizmi” yer almaktadir.
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Diger ornekler ise Fransa'da Lyon ve Bordo, Italya'da Toscana ve Avustralya'da Melbourne sehirlerinde sarap turlari ve
Almanya'nin Miinih kentinde Oktoberfest (Ekim Festivali) gibi 6nemli etkinlikler, bu sehirlerin 6nemli turizm tirtinleri arasinda
yeralmaktadir (Ozleyen ve Tepeci, 2017).

Bir tilkeyi ziyaret eden insanlarin beklentileri arasinda, yeni yerler gérmenin ve yeni kiiltiirleri tanimanin yaninda, yeni
tatlarla tanisma ve farkli tecriibeler yasama arzusu da yatmaktadir. Giiniimiizde sadece zevk i¢in yemek seyahati yapan turistlerin
sayisindaki artig, adi1 gecen turizm ¢esidinin yillar igerisinde daha fazla kisinin katilacagi bir turizm faaliyeti olacagini ortaya
koymaktadir. Ayrica, tiiketicilerin yiyecek icecek isletmelerini tercih etmeleri de sadece fizyolojik ihtiyaglarini gidermek icin
degil, ayn1 zamanda yemek yeme siirecinde iyi zaman gegirmek, yiyecekten ve atmosferden zevk almak, yeni lezzetler tatmak,
bos zamanlarin1 degerlendirmek, bdylelikle bolge ekonomisini canlandirmak, ¢esitli dostluklar kurmak, vb. amaglar i¢in de
olabilmektedir. Kisaca, cografi isaretli tirtinler ile gurme turizm arasinda Snemli bir bag bulunmakta, turistlerin tatil
deneyimlerinin 6nemli bir pargasini olusturmaktadir (Henderson, 2009).

Bu ¢alismanin amact, cografi isaretli yoresel gida tirtin ve tatlariin Tiirkiye'deki gurme turizmi agisindan incelenmesidir.
Calisma literatiire dayali olarak hazirlanmigtir.

2.COGRAFI ISARETLI URUNLERIN DUNYA TURIZMINDEKI YERi ve ONEMIi

Diinyada yasanan hizli kentlesme, niifus artis1 ve kiiresellesme pek ¢ok alanda oldugu gibi kiiltiirel alanda da etkisini
gostermekte, yerel kiiltiirel varliklari ve degerleri tehdit etmektedir. Kiiltiirel birikimin 6nemli bir bileseni olan yo6resel degerler
de bu siiregten olumsuz etkilenmekte ve pek ¢ok cografi isaretli iiriin yok olma tehlikesiyle karsi karstya kalmaktadir. Beslenme
aligkanliklarinin standartlagmasi, genetigi degistirilmis gidalarin yayginlasmasi, yanlis beslenmeden kaynaklanan hastaliklarin
artmasi gibi etmenler, tiiketicileri beslenme konusunda daha bilingli davranmaya yoneltmistir. Tiiketiciler dogal, taze, yerel ve
geleneksel gida iirlinlerini tercih etmeye baslamislardir (Uner, 2014). Ayrica diinyada, turizmin gesitlendirilmesi ve gelirlerinin
arttirtlmast i¢in olugturulan 6zel alanlardan biri de cografi isaretli degerler ve bu arada cografi isaretli gida tirtinleridir.

“Cografiisaret” (Geographical Indication) kavramu ilk olarak 15.05.1994 tarihli uluslararas: “Ticaret ile Baglantili Fikri ve
Sinai Miilkiyet Haklar1 S6zlesmesi”’nde (Agreement on Trade-Related Aspects of Intellectual Property Rights) kullanilmistir. Bu
sozlesmede cografi isaretler $6yle tanimlanmaktadir: “Uye bir iilkenin topragindan veya bu toprak iizerinde yer alan bir bolge
veya yoreden kaynaklanan, belirgin bir niteligi, tinii (itibar1) veya diger 6zellikleri itibariyle esas olarak bu cografi mensee
atfedilen triinleri tanimlamak i¢in kullanilan isaretlerdir” (Caliskan ve Kog, 2012). Cografi isaret uygulamasi kisaca, yerel bir
iiriiniin veya degerin belirli yasalar gercevesinde koruma altina alinmasidir (Uner, 2014).

Diinyada gurme turizminin alt dallarinda (¢ikolata turizmi, peynir turizmi, sarap turizmi, bira turizmi gibi) basarili olan
birgok tilke vardir. Fransa, Isvigre, Italya, Hollanda peynir turizminde 6ne ¢ikarken; Fransa, Italya, Ispanya, Avustralya ve
Almanya ise sarap turizminde 6ne cikan iilkelerdir (Giizel ve Unver, 2015). Ayrica basta Fransa, italya, Ispanya, Cin ve Japonya
olmak tizere bircok iilke farkli amaclarla tilkelerine gelen turistlere yerel yiyeceklerini sunarak, bu turistlerin deneyim kalitesini
ve memnuniyet diizeylerini yiikseltmektedirler. Bu durum s6z konusu tilkelerin turizmden elde ettikleri gelirlerinin artmasini da
saglamaktadir.

Yapilan bazi aragtirmalar festival, fuar ve gosteri gibi yemek festivallerinin kendi baslarina ¢ok 6nemli ekonomik etkiye
sahip oldugunu ortaya koymaktadir. Ornegin, ABD'deki Charleston Sarap ve Yemek Festivali, 2011 yilinda yerel ekonomiye 7,3
milyon dolar ile rekor bir ekonomik katk1 saglamistir. Boylece ayni festivalden bir 6nceki yila gore 2 milyon dolarin tizerinde bir
gelir elde edilmistir. Charleston'da ortalama turist harcamasinin 764 dolar oldugu ve turistlerin % 80'inden fazlasinin bu sehre
ozellikle festival icin geldigi ifade edilmektedir (Bird, 2011).

3.TURK MUTFAGINDA COGRAFI iSARETLIi GIDA URUNLERI

Anadolu ilk ¢aglardan beri Hitit, Lidya, Pers Makedonya Imparatorlugu, Bergama Krallig1, Roma Imparatorlugu, Bizans
Imparatorlugu, Saruhan Beyligi ve Osmanli imparatorluguna ev sahipligi yapmistir ( Manisa il Kiiltiir ve Turizm Miidirliigi,
2017). Bu medeniyetlerin her birinin farkli kiiltiirlere sahip olmasi Tiirkiye'nin zengin bir mutfak kiiltiiriine sahip olmasini
saglanustir (Aksoy ve Sezgi, 2015; Giilen, 2017; Sahin ve Unver, 2015). Ozelikle Tiirkiye'de Adana, Manisa, Mersin, Hatay,
Sanlrfa, Mardin, Gaziantep ve Ankara gibi kentler gurme turizmi potansiyelinin fazla oldugu kentler arasindadir (Sahin ve
Unver, 2015). Orta/i¢ Asya donemi Tiirk mutfak kiiltiirii, Karahanli- Memliikler dénemi Tiirk mutfak kiiltiirii, Anadolu Selguklu
ve Beylikler donemi Tiirk mutfak kiiltiirii, Osmanli Dénemi Tiirk mutfak kiiltiirti ve Cumhuriyet Donemi Tiirk mutfak kiiltiirii
olmak iizere bes ana désnemde incelenebilen (Uner, 2014) ve diinyanin en zengin ii¢ mutfag: arasinda yer alan Tiirk mutfag
(Comert ve ark., 2009; Ozdemir ve Aktas, 2007), Ankara Ticaret Odasi ve Ankara Patent Biirosu tarafindan 81 ili kapsayan ve
"Tiirkiye'nin Lezzet Haritas1" nin belirlendigi arastirmaya gére, 2205 adet yoresel yiyecek ve igecek ¢esidine sahiptir. Gaziantep
291 gesit yiyecek, icecek ve tatli gesidiyle Tiirkiye'nin en zengin mutfagina sahip ilidir. Elaz1g, 154 ¢esit yiyecek, igecek ve tatl
cesidiyle ikinci en zengin mutfaga sahip olan ildir (Durlu-Ozkaya ve Can, 2012). Ugiincii sirada ise 93 gesit yiyecege sahip olan
Ankara, zengin mutfaga sahip iller arasinda yer almaktadir.
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Bolgeler arasi siralamada, 455 ¢esit yiyecek ve icecek cesidiyle I¢ Anadolu Bélgesi birinci sirada, 425 gesit ile Dogu
Anadolu Bolgesi ikinci sirada ve 398 ¢esit ile Glineydogu Anadolu Bolgesi tigtincti sirada yer almaktadir.

Yemek kiiltiirii ve gesitliliginin turizme olan katkisinin oldukg¢a fazla oldugu tartisilmaz bir gergektir. Bolgeye 6zgii
yemeklerin tanitimmin yapilmast ve bu konuda iletisim araglarinin kullanilmasi, bolgenin gurme turizmine olan katkisini
arttirmaktadir. Nitekim, giintimiizde yerel irtinlerin tanitimina yonelik faaliyetler de giderek 6nem kazanmaktadir. Bu ¢ergevede
festival, senlik gibi yerel organizasyonlar diizenlenerek bélgenin tanitiminin yapilmasi ve bolgeyi ziyaret eden kisi sayisinin
arttirilmast amaglanmaktadir. Tarihi antik ¢aglara dayanan Urla'da yoresel bir¢ok tirtin bulunmaktadir. Bu tiriinlere Urla Sakiz
Enginari, Urla Kinali Bamya, Nohutalan Kavunu, Urla Karasi, Urla Hurma Zeytini, Radika, Sevketibostan, Balikliova
Kurabiyesi, Calkama, Ozbek Keskegi ve Urla Katmeri &rnek olarak verilebilir. Bslgedeki enginar iiretimi ve tarimsal gelisimi
harekete gegirmek ve ayni zamanda bolge gurme turizmini olumlu yonde gelistirmek amact ile Urla'da 2015 yilindan itibaren her
yil “Enginar Festivali” diizenlenmektedir (Bakirci ve ark., 2017; Turhan, 2017). Milas ilgesinde 2014 yilindan bu yana yapilan
“Zeytin Hasat Senligi” de zeytinyaginin tanitimi ve zeytinyag tireticisinin tirettigi tirliniin degerinin farkina varmasi, zeytinyagi
kalitesinin arttirilmasi ve ilgenin turizm faaliyetlerine katkilart agisindan degerlendirilmektedir (Cukur ve Kizilaslan, 2018).
Mardin'in tarihi, dogal ve kiiltiirel birikimi ile birlikte yore ile 6zdeslesmis olan Stiryani sarabi da turistik ¢ekicilikler arasinda
sayilabilir (Donmez ve Oz, 2018).

Turizm hareketlenmesini etkileyen faktdrlerden biri yoresel mutfak kiiltiirtiniin yer aldigi etkinliklerdir. Etkinlikler;
igerikleri, faaliyet alanlari ile turizm sektoriine canlilik getiren, sosyal-kiiltiirel anlamda etkinligin gergeklestirildigi bolgeye ve
bolge halkina 6nemli derecede katk1 saglayan, farkindalig1 giin gegtikge artan faaliyetlerdir (Bucak ve Araci, 2013). Ozellikle
ulusal ve uluslararas1 festivaller bolge turizmine 6nemli katki saglamaktadir. Festivaller ile yoreye para akisi saglanmakta,
medyanin ilgisi ¢ekilmekte ve bolgedeki diger hizmetlere talep (konaklama gibi) artmaktadir (Giil ve ark., 2013; Cukur ve
Kizilaslan, 2018).

1995 yilindan bu yana DTO'ne iiye olan Tiirkiye'de, Avrupa Birligi'nin cografi isaretlere iliskin 2081/1992 sayili Konsey
Tiiziigiinden esinlenilerek 1995 yilinda 555 sayil1 Cografi Isaretlerin Korunmas1 Hakkinda Kanun Hiikmiinde Kararname (KHK)
kabul edilmistir. Yasa, tescilleri vermek tizere Tiirk Patent Enstitiisii (TPE)'nti gérevlendirmistir. 10 Ocak 2017 tarihli Resmi
Gazete'de yayilanan “Simai Miilkiyet Kanunu ile TPE'nin ad: Tiirk Patent ve Marka Kurumu (TPMK) olarak degistirilmistir.
Cografi isaretlerin tescil isleri halen TPMK tarafindan yiirtitiilmektedir ( Kantaroglu ve Demirbas, 2018).

Cografi isareti; ilgili tiretim alani igerisinde ayni tiretim yontemlerine bagli kalmak sartiyla tiretim yapan herkes
kullanabildigi bilinmektedir. Cografi isaret tescilini, cografi isarete konu iiriiniin tireticisi olan gercek veya tiizel kisiler, tiiketici
dernekleri, konu ve cografi yore ile ilgili kamu kuruluglar: gibi gercek ya da tiizel kisiler yaptirabilmektedir (Anonim, 2013).

Tiirkiye'nin “Cografi isaret” e sahip belli basli lezzetleri arasinda, Bozdag Kestane Sekeri, Erzincan Tulum Peyniri, Hatay
Kiinefesi, Giresun Tombul Findig1, Malatya Kayisis1, Izmit Pismaniyesi, Kayseri Pastirmasi, Corum Leblebisi, Maras Biberi,
Mersin Cezeryesi, Odemis Patatesi, Mustafakemalpasa Tatlis1, Anamur Muzu, Adana Kebabi, Zara Bali, Afyon Sucugu, Aksehir
Kirazi, Gemlik Zeytini, Inegsl Koftesi, Giiney Ege Zeytinyaglari, Ege Inciri, Maras Dondurmasi, Tarsus Salgami, Ezine Peyniri,
Edremit Korfez Bolgesi zeytinyaglari, Ayvalik Zeytinyagi, Kalecik Karas1 Uziimii, Aydin Inciri, Edirne Tava Cigeri, Terme
Pidesi ve Usak Tarhanasi sayilabilmektedir (Bucak ve Araci, 2013; Catir ve Ay, 2018; Kantaroglu ve Demirbas, 2018 ).

4.YEMEK KULTURUNUN GURME TURIZMINDEKI YERI

Gurme turizmi kapsaminda sarap turizmi, bira turizmi, ¢ikolata turizmi, zeytin ve zeytinyag1 turizmi ve peynir turizmi vb.
urtinlere 6zgii turizm faaliyetleri sayilabilmektedir.

Diinyada Almanya, Avustralya, Fransa, Italya ve Ispanya gibi iilkeler gastronomi turizmi ve bunun alt basliklarinin gelistigi
iilkeler arasinda yer almaktadir (Sahin ve Unver, 2015). Ornegin bu iilkelerde peynir iireticilerine, zeytinyag1 fabrikalarina, tiziim
baglarina turlar diizenlenmektedir. Ayrica, turistler yer mantari, zeytin ve iziim baglarindan tiztimlerin toplamasi gibi aktivitelere
katilmaktadirlar (Kocaman ve Kocaman, 2014). Gurme turizmi, bolgelerin kiiltiirel mirasinin insa edilmesi, yemek deneyimi
kazanilmasi, kaliteli yiyecek talebine yanit verilmesi ve ekonomik olarak destinasyonlarin gelisimine de katki saglamaktadir
(Green ve Dougherty, 2009; Cukur ve Kizilaslan, 2018).

Yoresel tathlar ve yemekler, yemek turlarinin ana motivasyon kaynaklarini olusturmaktadirlar. {ller sahip olduklar yoresel
gida tirtinleri i¢in tescil sayilarma gore incelendiginde ise; Akdeniz Bolgesi'nden Mersin ili hem yemekleri hem tatlilari ile en
fazla tescile sahip olan ildir. Karadeniz'de Samsun ve Ordu illeri, Dogu Anadolu'da Erzurum ili ve Giiney Dogu Anadolu'da
Mardin ili tescilli yemekleri ile 6ne ¢ikmaktadirlar. Tescilli peynire sahip iller Tiirkiye'nin iki farkli ucundaki bolgede, Dogu
Anadolu bolgesi ve Batt Marmara bélgesi illerinde yogunlasmaktadir. Tescilli tiziimler ise yine Dogu Anadolu Bolgesi ve ayrica
Ege Bolgesi'nde bulunmaktadir. Ozellikle, Erzincan ve izmir illeri, sarap ve peynir konsepti turlarinin gerceklestirilebilecegi iller
olarak 6ne ¢ikmaktadirlar. Zeytin ve zeytinyagi, tarimsal iiriin olmaktan ziyade kiiltiir 6gesi olarak degerlendirilebilmektedir.
Zeytin ve Zeytinyagi i¢in Tirkiye'nin Ege kiyi illerinde yogunlagsan 6nemli bir potansiyel mevcuttur. Ege Bolgesi'nin tarim
sektoriine yaptig1 katkilar acisindan en 6nemli illerinden biri konumunda olan Mugla ili ise mevcut tarimsal potansiyeli ile
Turkiye tarim sektoriinde de kritik bir konumdadir. Belli bagl tirtinler arasinda ¢am bali, zeytin ve zeytinyagi bulunmaktadir
(Cukur ve Cukur, 2017).
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Giineydogu Anadolu Bélgesi'nde Gaziantep ili ve Akdeniz Bolgesi'nde Hatay ili, Ege Bolgesi'ne alternatif olarak zeytin ve
zeytinyag1 turlarmin diizenlenebilecegi dnemli potansiyele sahip bolgeler olarak goriilmektedir. Tescilli sebzelerin Akdeniz
Bolgesi'nin dogusu ve Giineydogu Anadolu Boélgesi'nde yogunlastiklar goriilmektedir. Bu yogunlugun 6zellikle biber
tirlerinden olugmasi, bolgenin acili ve baharatli yemek kiiltiirtiniin nedenini kanitlamaktadir. Ayrica bolgede yetisen tarimsal
tirtinlerin bélge mutfagini ne derece etkilediginin de bir gostergesi olmustur. Tescilli meyve tiirlerinin ise Ege, Akdeniz, Giiney
Dogu Anadolu ve Dogu Anadolu bélgelerinde yogunlastigi goriilmektedir (Cagli, 2012; Caliskan ve Kog, 2012).

5.TURKIYE'DE GURME TURIZMIiNiN KIR ve KENT EKONOMIiSIiNE KATKILARI

Tiirkiye'nin sosyal ve ekonomik yapisi igerisinde kirsal alanin kalkindirilmast 6ncelikli konular arasinda gelmektedir.
Kirsal alanin niifus, tiretim, dogal kaynaklar gibi giiglii yonleri Tiirkiye'de kirsal kalkinma politikalarinin basarisi i¢in uygun
kosullarin varligini géstermektedir. Sorunun, giiglii yanlarin degerlendirilmesinde ve potansiyelin harekete gecirilememesinde
oldugu bilinmektedir. Turkiye'de mevcut durum incelendiginde, son yillarda cografi isaretler konusunda hizli bir bilinglenme
stireci yasansa da, kirsal kalkinmaya etkisi bakimindan birgok gelismis lilkeye gore cografi isaretlerden ¢ok daha az
faydalanildig1, ancak potansiyelin azimsanmayacak kadar biiyiik oldugu goriilmektedir (Olgun ve Sevilmis, 2017). 1995 yilindan
sonra Tiirkiye'de koruma altina alinan cografi isaretlerin yerel ekonomilerde 6zellikle kirsal alanlarda gelir ve istihdam saglayan,
ihracat gelirlerini arttiran bir politika araci olarak kullanilabilecegi varsayilmaktadir (Giirel ve ark., 2016). Bu baglamda, tarimsal
ekonominin Turkiye'deki yeri, iklim ve tirtin ¢esitliligi gibi etkenler dikkate alindiginda cografi isaretli gida trtinlerinin tilke
ekonomisi i¢in ne denli onemli oldugu anlasilmaktadir. Bu noktadan hareketle, basta Avrupa iilkeleri olmak iizere birgok tilkede
gelisen bir trend olarak ortaya ¢ikan ve kiiltiirel ve yerel mirasin hem korunmasi hem de siirdiiriilebilirligini saglamasi agisindan
da dnemsenen cografi isaretlerin (Nordin, 2003; Bojnec, 2006; Orhan, 2010; Kan, 2011; Nanayakkara, 2011) gurme turizmi
acisindan potansiyelinden Tiirkiye icin ¢ok daha fazla yararlanilmalidir. Ciinkd, cografi isaret korumasinin ekonomik etkisi,
cografi isaretin iriine piyasa kimligi kazandirmasi ve tirtin farklilastirmasina yol agarak béylece tirtine korunmadigi duruma gére
daha yiiksek bir fiyat verilmesinden kaynaklanmaktadir. Cografi isaretlerin korunmasi, gelismekte olan {ilkelere ekonomik
kazanglar saglarken ayni zamanda bu iilkelerin daha dezavantajli olan kirsal yorelerinde yasayan tireticilerine de fayda
saglayacagi diistiniilmektedir.

Kirsal kesimin diisiik gelir diizeyi diistiniildiigiinde, cografi isaret korumasinin o yorede iiretim yapan yerel halka siirekli
bir gelir saglayabilecegi ifade edilmektedir. Korunan {irtiniin y6rede iiretilmesi ve is olanaklarinin arttirilmasi kéyden kente
g0¢lin 6niine gecilmesini de saglamis olabilecektir.

Cografi isareti ve cografi isaretli gida tirtinlerini 6nemli kilan 6zellik ise yerel {irtin ve tatlarin bu sistem igerisinde koruma
altina alinabilecegi ve bunun yerel ekonomik kalkinmada bir kalkinma araci olarak kullanilabilecegi olgusudur. Tiirkiye'nin,
sahip oldugu tirtinlerle, benzersiz doga, kiiltiir ve sanat zenginlikleriyle diinyada esi ve benzeri bulunmayan bir cografi iirtin
cesitliligine sahipligi bilinen bir gergektir. Tiirkiye'de her yorenin, ilin hatta her ilgenin kendine 6zel bir gida tirtin{intin tiretim
kaynagi oldugu ve bu iiriin ile 6zdeslestigi goriilmektedir. Cografi isaretlerin, her tiirlii ekonomik yapi i¢in onem arz etmesine
karsilik, gelismekte olan ve ekonomisi daha ziyade tarimsal iiretime dayanan iilkelerde ayr1 bir yere sahip oldugu ifade
edilmektedir. Bunun en 6nemli sebeplerinden biri de bu tilkelerin sanayilesmeyi tamamlayamamis olmasi ve dolayisiyla tarimsal
tretimin ve geleneksel tiretim tekniklerinin ekonominin temel yapisini teskil etmesi olabilir.

Ayrica bolgedeki issizligin azaltilmasinda, goctin Onlenmesinde, doganin korunmasinda, gelistirilmesinde, halkin
bilinglenmesinde, carpik kentlesmenin 6nlenmesinde, ulagimin gelistirilmesinde, hatta halkin sosyallesmesinde turizmin
katkilar1 agikca goriilebilecek nitelikte olacaktir.

Konunun énemine istinaden, TPE tarafindan tescil edilen cografi isaretli iiriinlere Kiigiik ve Orta Olgekli Isletmeleri
Gelistirme ve Destekleme Idaresi Baskanligi (KOSGEB) tarafindan saglanan “Tematik Proje Destek Programi” ile GTHB
tarafindan hazirlanan ve Tarim ve Kirsal Kalkinmay1 Destekleme Kurumu (TKDK) tarafindan uygulanan “Katilim Oncesi
Yardim Araci-Kirsal Kalkinma Yardim Programi (IPARD) altinda yer alan “ Yerel Uriinler ve Mikro Isletmelerin Gelistirilmesi”
alt tedbiri kapsaminda destek ve tesviklerin verildigi goriilmektedir. Tiirk Patent ve Marka Enstitiisii'ne basvuru sayisinin 1995
yilinda 170, 2005 yilinda 974 ve 2015 yilinda ise 5512'ye ¢cikmasi kir ve kent ekonomisine olast katkilar agisindan olumlu ve fakat
yetersiz olarak degerlendirilmektedir.

6.SONUC ve DEGERLENDIRME

Tirkiye'nin jeopolitik konumu, iklim ¢esitliligi, etnik yapisi ve kiiltiirel miras zenginligi bakimindan cografi isaretli gida
uriinii ¢esitliligi son derece zengindir. Bununla beraber cografi isaretli tiriinlerin sayist arzu edilen seviyede degildir. Bunun
nedenleri arasinda, arz dalgalanmalarinin olmasu, tireticilerin bilgi diizeyindeki yetersizlikler, teknoloji eksikligi, cografi isaret
tescil bagvuru masraflarinin yiiksekligi ve biirokratik islemlerin uzun siirmesi sayilabilir.

Cografi isaretlerin kiiltiirel olmasi, gurme turizmini ortaya ¢ikaran etkenlerden biridir. Bu sayede cografi isaretli tirtinleri
yoresinde gérme istegi, yorenin tanitimina, kalkinmasina ve farkli yoreler arasindaki sosyal ve kiiltiirel etkilesimine buyiik katki
saglamaktir. Bussiireg, yoreye 6zgii kiiltiirel ve tarihi degerlerin korunmasini da katkida bulunmaktadir.
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Tirkiye'de genel olarak cografi isaretli tiriin ve cografi isaretli tarim ve gida tirtinleri kavrami yeni gelisme egilimi
igerisindedir. Asil sorun kavramin yerinde kullanilamamasi ve isaret alindiktan sonra kontrol unsurunun yerine getirilememesi
nedeni ile AB tilkelerindeki gibi kalkinma i¢in bir kaldirag vazifesinden ziyade ismin korunmast ile sinirli kalmasidir. Cografi
isaretlerin normal bir ticari markanin korunmasi gibi degil, ¢evre ile interaksiyonunun saglanmasi ile kalkinma igin bir yaklagim
olusturmasi beklenmektedir. Bu iiriinlerin korunmasi ve liretimiyle yaratilacak isttihdam ve katma deger, bélge niifusunun
ekonomik kalkinmasinda 6nemli bir rol iistlenebilecek ve boylece bolge niifusunun ekonomik sebeplerle gog¢ etmesine de engel
olabilecektir. Yaratilacak katma deger kir ve kent arasindaki gelir farkinin kapanmasina yol agarken, ayn1 zamanda bolgeler
arasindaki gelir dagilimi {izerinde de olumlu etkiler yaratabilecektir ( Olgun ve Sevilmis, 2017). Ele alinan 6rneklerde de
goriildigi gibi, cografi isaretler {iretici ve arz zincirindeki aktorlerin dikey ve yatay entegrasyonunun saglanmasi ve lriiniin
gelenekselliginin korunmast ile cografya ve insan unsurunun iiriinde ortaya ¢ikardigi ayirt edici niteliginin ekonomik bir unsur
olarak kullanilmasi ile kirsal kalkinma i¢in timit vaat etmektedir.

Cografi isaretlerin gurme turizmi agisindan bir kirsal kalkinma araci olarak kullanilabilme durumu, yerel ekonomiyi
canlandirabilmesi ve kiigiik isletmelerin varligin1 devam ettirmesinde bir arag olarak kullanilabilmesi cografi isaret almig
urtinlerin tretimlerinin tesviki ve tanitiminin tilkesel politikalar igerisinde yer almasimi gerektirmektedir. Bunun igin ilgili
kuruluslarm bu konuda calismalarini hizlandirmalarinda yarar goriilmektedir. Ulke potansiyellerinin degerlendirilmesi igin
oncelikle mevcut potansiyelin farkina varilmasi énemlidir. Bu nedenle iilke genelinde yerel kalkinmada rol oynayabilecek,
gurme turizmine katki yapabilecek ekonomik degere sahip iiriinler belirlenmelidir. Ozellikle cografi isaretli gida iirtinlerinin
ekonomik, cevresel ve sosyal boyutlarinin dahil oldugu caligmalarin yapilmasi yararli olabilecektir. Gurme turizminin
gelistirilmesi i¢in oncelikli caligmalardan biri, bolgelerin cografik isaretli {irlinlerinin envanterinin ¢ikarilmasi ve turistik tirtin
haline getirilmesi olmalidir ( Oney, 2013).

Ayrica, cografi isaretli tirtinlere yer veren marketlerin azlig1 da bir eksiklik olarak ortaya ¢ikmaktadir. Tiiketiciler cografi
isaretli tirlin olmasina ragmen, tizerinde herhangi bir isaret olmadig1 igin triinlerin cografi isaretli olup olmadig1 konusunda
yanilgiya diismektedir. Bu nedenle tiiketicilere yonelik cografi isaret bilgilendirme ¢aligmalarinin yapilmasi uygun olacaktir (
Cukur ve Cukur, 2017). Aslinda, bu sorun cografi isaretlerin kullanim hakkinin markalama ya da etiketleme seklinde
uygulanmamasindan kaynaklanmaktadir. Bu iiriinlerin uzunca bir siiredir izmir Alagati'da ve son birkag yildir Adana'da yapilan
gurme festivalleri gibi tanitima yo6nelik faaliyetler ile turizm ¢abalari i¢ine dahil edilmesi cografi isaretli gida tirtinlerinin gurme
turizmine katkisini da arttirabilecektir.

Sonug olarak, cografi isaretli tirtinlerin tiretim ve satiginin artirilmasini tesvik etmek i¢in pek ¢ok neden vardir. Bu siirece
gurme turizminin ilave edilmesi ve cografi isaretli gida tiriinlerinin ait oldugu bolgedeki farkli aktorlerin (tiretici, perakendeci,
toptanct, sanayi vb.) isbirligi ile beklenen ekonomik ve sosyal sonuglarin elde edilebilecegi diistiniilmektedir.
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