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Özet

Türk�ye çok sayıda coğrafi �şaretl� gıda ürünler� �le (Aydın �nc�r�, Malatya Kayısısı, Erz�ncan Tulum Peyn�r�, 
Hatay Künefes�, G�resun Fındığı, Malatya Kayısısı, Kayser� Pastırması, Çorum Lebleb�s�, Maraş B�ber�, Maraş 
Dondurması,  Ez�ne Peyn�r�, Ayvalık Zeyt�nyağı g�b�) gurme tur�zm� açısından öneml� b�r potans�yel�ne sah�pt�r. 
Almanya, Fransa, İtalya ve İspanya g�b� ülkeler �se gurme tur�zm�n�n gel�şt�ğ� ülkeler arasında yer almaktadır. 
Bu ülkelerde de gurme tur�zm� kapsamında ç�kolata, zeyt�n, zeyt�nyağı ve peyn�r g�b� yöresel gıda ürünler�ne 
özgü gurme tur�zm faal�yetler� yapılmaktadır. Sözkonusu yöresel ürünler�n b�r çoğu coğrafi �şarete sah�pt�r. 
Coğrafi �şaretl� ürünler, tüket�c�ye ürünler�n kal�tes� ve spes�fik özell�kler� hakkında standart sağladığı �ç�n, bu 
ürünler�n üret�ld�ğ� bölgeler tur�zm açısından da caz�p hale geleb�lmekted�r.  Bu çalışmanın amacı, Türk�ye �ç�n, 
coğrafi �şaretl� gıda ürünler�n�n, tur�zm faal�yetler�n�n çeş�tlend�r�lmes� ve tur�zm gel�rler�n�n arttırılmasında 
öneml� olan gurme tur�zm� açısından �ncelenmes�d�r. Coğrafi �şaretl� gıda ürünler� gurme tur�zm� kapsamında b�r 
kırsal kalkınma aracı olarak kullanılab�lmekted�r. Yöresel gıda ürünler�n�n üret�ld�kler� bölgelerdek� küçük 
�şletmeler�n ekonom�k sürdürüleb�l�rl�ğ�ne yaptığı katkılar yerel ekonom�n�n canlandırılmasını sağlamaktadır. 
Ekonom�k katkılar �st�hdam neden�yle poz�t�f sosyal sonuçlar da yaratab�lmekted�r.  Bu nedenle, coğrafi �şaretl� 
gıda ürünler�n�n üret�m� teşv�k ed�lmel� ve gıda pol�t�kaları �çer�s�nde ele alınmalıdır. Bu çerçevede, yerel 
kalkınmada rol oynayab�lecek ve gurme tur�zm�ne katkı yapma potans�yel� olan gıda ürünler�n�n coğrafi �şaret 
süreçler� desteklenmel�d�r.  Her şeyden önce, gıda ürünler�n�n ekonom�k, sosyal ve çevresel katkılarının 
değerlend�r�ld�ğ� b�l�msel çalışmaların yapılması yararlı olab�lecekt�r.  
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Importance of Geograph�cal Ind�cated Food Products for Gourmet Tour�sm �n Turkey 

Abstract

Turkey w�th numerous geograph�cal �nd�cated food products (Ayd�n figs, Malatya apr�cots, Erz�ncan goat 
cheese, Hatay Kunefe, G�resun hazelnuts, Malatya apr�cots, Kayser� bacon, Corum roasted ch�ckpeas, Maras 
pepper Maras �ce cream, Ez�ne cheese, Ayvalık ol�ve o�l, etc.) gourmet tour�sm has a s�gn�ficant potent�al. 
Countr�es l�ke Germany, France, Italy and Spa�n are among the countr�es where gourmet tour�sm �s develop�ng. 
In these countr�es, gourmet tour�sm act�v�t�es are carr�ed out for local food products such as chocolate, ol�ves, 
ol�ve o�l and cheese. Most of these local products have a geograph�cal �nd�cat�on. S�nce geograph�cal �nd�cated 
products prov�de the consumer w�th a standard on the qual�ty and spec�fic propert�es of products, the reg�ons 
where these products are produced can become attract�ve �n terms of tour�sm. The a�m of th�s study �s to exam�ne 
the geograph�cal �nd�cated food products �n terms of gourmet tour�sm, wh�ch �s �mportant �n d�vers�fy�ng tour�sm 
act�v�t�es and �ncreas�ng tour�sm revenues. Geograph�cal �nd�cated food products can be used as a rural 
development tool �n the context of gourmet tour�sm. The contr�but�ons of local food products to the econom�c 
susta�nab�l�ty of small enterpr�ses �n the reg�ons where they are produced prov�de a st�mulat�on of the local 
economy. Econom�c contr�but�ons can create pos�t�ve soc�al consequences due to employment. For th�s reason, 
the product�on of the geograph�cal �nd�cated food products should be encouraged and taken �nto account �n food 
pol�c�es. In th�s context, the reg�strat�on of food products w�th potent�al to contr�bute to local development and 
gourmet tour�sm should be supported. F�rst of all, �t can be useful to conduct sc�ent�fic stud�es evaluat�ng the 
econom�c, soc�al and env�ronmental contr�but�ons of local food products. 
Key words: Gourmet Tour�sm, Geograph�cal Ind�cat�on, Local Products, Turkey  

1.GİRİŞ

Tur�zm�n dünya çapında gel�şmes� �le beraber, k�tle tur�zm�ne alternat�f tur�zm türler� de ulusal ve uluslararası boyutlarda 

gel�şmekte ve her geçen gün farklı tur�st�k deney�mler ortaya çıkmaktadır. Sürdürüleb�l�r tur�zm ve tur�zm gel�r� �kl�m�n�n 

yaratılması açısından son derece öneml� olan alternat�f tur�zm çeş�tler�nden b�r�s� olan gurme tur�zm� de son yıllarda b�reyler�n 

sah�p oldukları gel�rlerde meydana gelen artışlar ve entelektüel düzeyler�n�n gel�şmes� �le beraber sıkça gündeme gelen b�r tur�zm 

akt�v�tes� hal�ne gelm�şt�r. Tur�stler�n seyahat mot�vasyonları çeş�tlenm�ş, bu mot�vasyonlar arasında dest�nasyonların sah�p 

olduğu yöresel y�yecek ve ürünler -öneml� rol oynamaya başlamıştır (K�vela ve Crotts, 2005;  Lopez-Guzman ve Can�zeras, 

2011; Quan ve Wang, 2004; Su, 2015). Örneğ�n; İspanya'da yapılan b�r çalışmaya göre, yabancı tur�stler�n İspanya'yı z�yaret 

etmes�n�n nedenler� arasında, �k�nc� sırada, “gurme tur�zm�” yer almaktadır. 
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D�ğer örnekler �se Fransa'da Lyon ve Bordo, İtalya'da Toscana ve Avustralya'da Melbourne şeh�rler�nde şarap turları ve 

Almanya'nın Mün�h kent�nde Oktoberfest (Ek�m Fest�val�) g�b� öneml� etk�nl�kler, bu şeh�rler�n öneml� tur�zm ürünler� arasında 

yeralmaktadır (Özleyen ve Tepec�, 2017).  

B�r ülkey� z�yaret eden �nsanların beklent�ler� arasında, yen� yerler görmen�n ve yen� kültürler� tanımanın yanında, yen� 

tatlarla tanışma ve farklı tecrübeler yaşama arzusu da yatmaktadır. Günümüzde sadece zevk �ç�n yemek seyahat� yapan tur�stler�n 

sayısındak� artış, adı geçen tur�zm çeş�d�n�n yıllar �çer�s�nde daha fazla k�ş�n�n katılacağı b�r tur�zm faal�yet� olacağını ortaya 

koymaktadır. Ayrıca, tüket�c�ler�n y�yecek �çecek �şletmeler�n� terc�h etmeler� de sadece fizyoloj�k �ht�yaçlarını g�dermek �ç�n 

değ�l, aynı zamanda yemek yeme sürec�nde �y� zaman geç�rmek, y�yecekten ve atmosferden zevk almak, yen� lezzetler tatmak, 

boş zamanlarını değerlend�rmek, böylel�kle bölge ekonom�s�n� canlandırmak, çeş�tl� dostluklar kurmak, vb. amaçlar �ç�n de 

olab�lmekted�r. Kısaca, coğrafi �şaretl� ürünler �le gurme tur�zm arasında öneml� b�r bağ bulunmakta, tur�stler�n tat�l 

deney�mler�n�n öneml� b�r parçasını oluşturmaktadır (Henderson, 2009).

Bu çalışmanın amacı, coğrafi �şaretl� yöresel gıda ürün ve tatlarının Türk�ye'dek� gurme tur�zm� açısından �ncelenmes�d�r. 

Çalışma l�teratüre dayalı olarak hazırlanmıştır.

2.COĞRAFİ İŞARETLİ ÜRÜNLERİN DÜNYA TURİZMİNDEKİ YERİ ve ÖNEMİ 

Dünyada yaşanan hızlı kentleşme, nüfus artışı ve küreselleşme pek çok alanda olduğu g�b� kültürel alanda da etk�s�n� 

göstermekte, yerel kültürel varlıkları ve değerler� tehd�t etmekted�r. Kültürel b�r�k�m�n öneml� b�r b�leşen� olan yöresel değerler 

de bu süreçten olumsuz etk�lenmekte ve pek çok coğrafi �şaretl� ürün yok olma tehl�kes�yle karşı karşıya kalmaktadır. Beslenme 

alışkanlıklarının standartlaşması, genet�ğ� değ�şt�r�lm�ş gıdaların yaygınlaşması, yanlış beslenmeden kaynaklanan hastalıkların 

artması g�b� etmenler, tüket�c�ler� beslenme konusunda daha b�l�nçl� davranmaya yöneltm�şt�r. Tüket�c�ler doğal, taze, yerel ve 

geleneksel gıda ürünler�n� terc�h etmeye başlamışlardır (Üner, 2014). Ayrıca dünyada, tur�zm�n çeş�tlend�r�lmes� ve gel�rler�n�n 

arttırılması �ç�n oluşturulan özel alanlardan b�r� de coğrafi �şaretl� değerler ve bu arada coğrafi �şaretl� gıda ürünler�d�r.

 “Coğrafi �şaret” (Geograph�cal Ind�cat�on) kavramı �lk olarak 15.05.1994 tar�hl� uluslararası “T�caret �le Bağlantılı F�kr� ve 

Sına� Mülk�yet Hakları Sözleşmes�”nde (Agreement on Trade-Related Aspects of Intellectual Property R�ghts) kullanılmıştır. Bu 

sözleşmede coğrafi �şaretler şöyle tanımlanmaktadır: “Üye b�r ülken�n toprağından veya bu toprak üzer�nde yer alan b�r bölge 

veya yöreden kaynaklanan, bel�rg�n b�r n�tel�ğ�, ünü (�t�barı) veya d�ğer özell�kler� �t�bar�yle esas olarak bu coğrafi menşee 

atfed�len ürünler� tanımlamak �ç�n kullanılan �şaretlerd�r” (Çalışkan ve Koç, 2012). Coğrafi �şaret uygulaması kısaca, yerel b�r 

ürünün veya değer�n bel�rl� yasalar çerçeves�nde koruma altına alınmasıdır (Üner, 2014).

Dünyada gurme tur�zm�n�n alt dallarında (ç�kolata tur�zm�, peyn�r tur�zm�, şarap tur�zm�, b�ra tur�zm� g�b�) başarılı olan 

b�rçok ülke vardır. Fransa, İsv�çre, İtalya, Hollanda peyn�r tur�zm�nde öne çıkarken; Fransa, İtalya, İspanya, Avustralya ve 

Almanya �se şarap tur�zm�nde öne çıkan ülkelerd�r (Güzel ve Ünver, 2015). Ayrıca başta Fransa, İtalya, İspanya, Ç�n ve Japonya 

olmak üzere b�rçok ülke farklı amaçlarla ülkeler�ne gelen tur�stlere yerel y�yecekler�n� sunarak, bu tur�stler�n deney�m kal�tes�n� 

ve memnun�yet düzeyler�n� yükseltmekted�rler. Bu durum söz konusu ülkeler�n tur�zmden elde ett�kler� gel�rler�n�n artmasını da 

sağlamaktadır.

Yapılan bazı araştırmalar fest�val, fuar ve göster� g�b� yemek fest�valler�n�n kend� başlarına çok öneml� ekonom�k etk�ye 

sah�p olduğunu ortaya koymaktadır. Örneğ�n, ABD'dek� Charleston Şarap ve Yemek Fest�val�, 2011 yılında yerel ekonom�ye 7,3 

m�lyon dolar �le rekor b�r ekonom�k katkı sağlamıştır. Böylece aynı fest�valden b�r öncek� yıla göre 2 m�lyon doların üzer�nde b�r 

gel�r elde ed�lm�şt�r. Charleston'da ortalama tur�st harcamasının 764 dolar olduğu ve tur�stler�n % 80'�nden fazlasının bu şehre 

özell�kle fest�val �ç�n geld�ğ� �fade ed�lmekted�r (B�rd, 2011).

3.TÜRK MUTFAĞINDA COĞRAFİ İŞARETLİ GIDA ÜRÜNLERİ

Anadolu �lk çağlardan ber� H�t�t, L�dya, Pers Makedonya İmparatorluğu, Bergama Krallığı, Roma İmparatorluğu, B�zans 

İmparatorluğu, Saruhan Beyl�ğ� ve Osmanlı İmparatorluğuna ev sah�pl�ğ� yapmıştır ( Man�sa İl Kültür ve Tur�zm Müdürlüğü, 

2017). Bu meden�yetler�n her b�r�n�n farklı kültürlere sah�p olması Türk�ye'n�n zeng�n b�r mutfak kültürüne sah�p olmasını 

sağlamıştır (Aksoy ve Sezg�, 2015; Gülen, 2017; Şah�n ve Ünver, 2015). Özel�kle Türk�ye'de Adana, Man�sa, Mers�n, Hatay, 

Şanlıurfa, Mard�n, Gaz�antep ve Ankara g�b� kentler gurme tur�zm� potans�yel�n�n fazla olduğu kentler arasındadır (Şah�n ve 

Ünver, 2015). Orta/İç Asya dönem� Türk mutfak kültürü, Karahanlı- Memlükler dönem� Türk mutfak kültürü, Anadolu Selçuklu 

ve Beyl�kler dönem� Türk mutfak kültürü, Osmanlı Dönem� Türk mutfak kültürü ve Cumhur�yet Dönem� Türk mutfak kültürü 

olmak üzere beş ana dönemde �nceleneb�len (Üner, 2014) ve dünyanın en zeng�n üç mutfağı arasında yer alan Türk mutfağı 

(Cömert ve ark., 2009; Özdem�r ve Aktaş, 2007), Ankara T�caret Odası ve Ankara Patent Bürosu tarafından 81 �l� kapsayan ve 

''Türk�ye'n�n Lezzet Har�tası'' nın bel�rlend�ğ� araştırmaya göre, 2205 adet yöresel y�yecek ve �çecek çeş�d�ne sah�pt�r. Gaz�antep 

291 çeş�t y�yecek, �çecek ve tatlı çeş�d�yle Türk�ye'n�n en zeng�n mutfağına sah�p �l�d�r. Elazığ, 154 çeş�t y�yecek, �çecek ve tatlı 

çeş�d�yle �k�nc� en zeng�n mutfağa sah�p olan �ld�r (Durlu-Özkaya ve Can, 2012). Üçüncü sırada �se 93 çeş�t y�yeceğe sah�p olan 

Ankara, zeng�n mutfağa sah�p �ller arasında yer almaktadır.



 Bölgeler arası sıralamada, 455 çeş�t y�yecek ve �çecek çeş�d�yle İç Anadolu Bölges� b�r�nc� sırada, 425 çeş�t �le Doğu 

Anadolu Bölges� �k�nc� sırada ve 398 çeş�t �le Güneydoğu Anadolu Bölges� üçüncü sırada yer almaktadır. 

Yemek kültürü ve çeş�tl�l�ğ�n�n tur�zme olan katkısının oldukça fazla olduğu tartışılmaz b�r gerçekt�r. Bölgeye özgü 

yemekler�n tanıtımının yapılması ve bu konuda �let�ş�m araçlarının kullanılması, bölgen�n gurme tur�zm�ne olan katkısını 

arttırmaktadır. N�tek�m, günümüzde yerel ürünler�n tanıtımına yönel�k faal�yetler de g�derek önem kazanmaktadır. Bu çerçevede 

fest�val, şenl�k g�b� yerel organ�zasyonlar düzenlenerek bölgen�n tanıtımının yapılması ve bölgey� z�yaret eden k�ş� sayısının 

arttırılması amaçlanmaktadır. Tar�h� ant�k çağlara dayanan Urla'da yöresel b�rçok ürün bulunmaktadır. Bu ürünlere Urla Sakız 

Eng�narı, Urla Kınalı Bamya, Nohutalan Kavunu, Urla Karası, Urla Hurma Zeyt�n�, Rad�ka, Şevket�bostan, Balıklıova 

Kurab�yes�, Çalkama, Özbek Keşkeğ� ve Urla Katmer� örnek olarak ver�leb�l�r. Bölgedek� eng�nar üret�m� ve tarımsal gel�ş�m� 

harekete geç�rmek ve aynı zamanda bölge gurme tur�zm�n� olumlu yönde gel�şt�rmek amacı �le Urla'da 2015 yılından �t�baren her 

yıl “Eng�nar Fest�val�” düzenlenmekted�r (Bakırcı ve ark., 2017; Turhan, 2017). M�las �lçes�nde  2014 yılından bu yana yapılan 

“Zeyt�n Hasat Şenl�ğ�” de zeyt�nyağının tanıtımı ve zeyt�nyağı üret�c�s�n�n ürett�ğ� ürünün değer�n�n farkına varması, zeyt�nyağı 

kal�tes�n�n arttırılması ve �lçen�n tur�zm faal�yetler�ne  katkıları açısından değerlend�r�lmekted�r (Çukur ve Kızılaslan, 2018). 

Mard�n'�n tar�h�, doğal ve kültürel b�r�k�m� �le b�rl�kte yöre �le özdeşleşm�ş olan Süryan� şarabı da tur�st�k çek�c�l�kler arasında 

sayılab�l�r (Dönmez ve Öz, 2018).

Tur�zm hareketlenmes�n� etk�leyen faktörlerden b�r� yöresel mutfak kültürünün yer aldığı etk�nl�klerd�r. Etk�nl�kler; 

�çer�kler�, faal�yet alanları �le tur�zm sektörüne canlılık get�ren, sosyal-kültürel anlamda etk�nl�ğ�n gerçekleşt�r�ld�ğ� bölgeye ve 

bölge halkına öneml� derecede katkı sağlayan, farkındalığı gün geçt�kçe artan faal�yetlerd�r (Bucak ve Aracı, 2013). Özell�kle 

ulusal ve uluslararası fest�valler bölge tur�zm�ne öneml� katkı sağlamaktadır. Fest�valler �le yöreye para akışı sağlanmakta, 

medyanın �lg�s� çek�lmekte ve bölgedek� d�ğer h�zmetlere talep (konaklama g�b�) artmaktadır (Gül ve ark., 2013; Çukur ve 

Kızılaslan, 2018).

1995 yılından bu yana DTÖ'ne üye olan Türk�ye'de, Avrupa B�rl�ğ�'n�n coğrafi �şaretlere �l�şk�n 2081/1992 sayılı Konsey 

Tüzüğünden es�nlen�lerek 1995 yılında 555 sayılı Coğrafi İşaretler�n Korunması Hakkında Kanun Hükmünde Kararname (KHK) 

kabul ed�lm�şt�r. Yasa, tesc�ller� vermek üzere Türk Patent Enst�tüsü (TPE)'nü görevlend�rm�şt�r. 10 Ocak 2017 tar�hl� Resm� 

Gazete'de yayınlanan “Sına� Mülk�yet Kanunu �le TPE'n�n adı Türk Patent ve Marka Kurumu (TPMK) olarak değ�şt�r�lm�şt�r. 

Coğrafi �şaretler�n tesc�l �şler� halen TPMK tarafından yürütülmekted�r ( Kantaroğlu ve Dem�rbaş, 2018).

Coğrafi �şaret�; �lg�l� üret�m alanı �çer�s�nde aynı üret�m yöntemler�ne bağlı kalmak şartıyla üret�m yapan herkes 

kullanab�ld�ğ� b�l�nmekted�r. Coğrafi �şaret tesc�l�n�, coğrafi �şarete konu ürünün üret�c�s� olan gerçek veya tüzel k�ş�ler, tüket�c� 

dernekler�, konu ve coğrafi yöre �le �lg�l� kamu kuruluşları g�b� gerçek ya da tüzel k�ş�ler yaptırab�lmekted�r (Anon�m, 2013). 

Türk�ye'n�n “Coğrafi İşaret” e sah�p bell� başlı lezzetler� arasında, Bozdağ Kestane Şeker�, Erz�ncan Tulum Peyn�r�, Hatay 

Künefes�, G�resun Tombul Fındığı, Malatya Kayısısı, İzm�t P�şman�yes�, Kayser� Pastırması, Çorum Lebleb�s�, Maraş B�ber�, 

Mers�n Cezeryes�, Ödem�ş Patates�, Mustafakemalpaşa Tatlısı, Anamur Muzu, Adana Kebabı, Zara Balı, Afyon Sucuğu, Akşeh�r 

K�razı, Geml�k Zeyt�n�, İnegöl Köftes�, Güney Ege Zeyt�nyağları, Ege İnc�r�, Maraş Dondurması, Tarsus Şalgamı, Ez�ne Peyn�r�, 

Edrem�t Körfez Bölges� zeyt�nyağları, Ayvalık Zeyt�nyağı, Kalec�k Karası Üzümü, Aydın İnc�r�, Ed�rne Tava C�ğer�, Terme 

P�des� ve Uşak Tarhanası sayılab�lmekted�r (Bucak ve Aracı, 2013; Çatır ve Ay, 2018; Kantaroğlu ve Dem�rbaş, 2018 ). 

4.YEMEK KÜLTÜRÜNÜN GURME TURİZMİNDEKİ YERİ

Gurme tur�zm� kapsamında şarap tur�zm�, b�ra tur�zm�, ç�kolata tur�zm�, zeyt�n ve zeyt�nyağı tur�zm� ve peyn�r tur�zm� vb. 

ürünlere özgü tur�zm faal�yetler� sayılab�lmekted�r.

Dünyada Almanya, Avustralya, Fransa, İtalya ve İspanya g�b� ülkeler gastronom� tur�zm� ve bunun alt başlıklarının gel�şt�ğ� 

ülkeler arasında yer almaktadır (Şah�n ve Ünver, 2015). Örneğ�n bu ülkelerde peyn�r üret�c�ler�ne, zeyt�nyağı fabr�kalarına, üzüm 

bağlarına turlar düzenlenmekted�r. Ayrıca, tur�stler yer mantarı, zeyt�n ve üzüm bağlarından üzümler�n toplaması g�b� akt�v�telere 

katılmaktadırlar (Kocaman ve Kocaman, 2014). Gurme tur�zm�, bölgeler�n kültürel m�rasının �nşa ed�lmes�, yemek deney�m� 

kazanılması, kal�tel� y�yecek taleb�ne yanıt ver�lmes� ve ekonom�k olarak dest�nasyonların gel�ş�m�ne de katkı sağlamaktadır 

(Green ve Dougherty, 2009; Çukur ve Kızılaslan, 2018).

Yöresel tatlılar ve yemekler, yemek turlarının ana mot�vasyon kaynaklarını oluşturmaktadırlar. İller sah�p oldukları yöresel 

gıda ürünler� �ç�n tesc�l sayılarına göre �ncelend�ğ�nde �se; Akden�z Bölges�'nden Mers�n �l� hem yemekler� hem tatlıları �le en 

fazla tesc�le sah�p olan �ld�r. Karaden�z'de Samsun ve Ordu �ller�, Doğu Anadolu'da Erzurum �l� ve Güney Doğu Anadolu'da 

Mard�n �l� tesc�ll� yemekler� �le öne çıkmaktadırlar. Tesc�ll� peyn�re sah�p �ller Türk�ye'n�n �k� farklı ucundak� bölgede, Doğu 

Anadolu bölges� ve Batı Marmara bölges� �ller�nde yoğunlaşmaktadır. Tesc�ll� üzümler �se y�ne Doğu Anadolu Bölges� ve ayrıca 

Ege Bölges�'nde bulunmaktadır. Özell�kle, Erz�ncan ve İzm�r �ller�, şarap ve peyn�r konsept� turlarının gerçekleşt�r�leb�leceğ� �ller 

olarak öne çıkmaktadırlar. Zeyt�n ve zeyt�nyağı, tarımsal ürün olmaktan z�yade kültür öğes� olarak değerlend�r�leb�lmekted�r. 

Zeyt�n ve Zeyt�nyağı �ç�n  Türk�ye'n�n Ege kıyı �ller�nde yoğunlaşan öneml� b�r potans�yel mevcuttur. Ege Bölges�'n�n tarım 

sektörüne yaptığı katkılar açısından en öneml� �ller�nden b�r� konumunda olan Muğla �l� �se mevcut tarımsal potans�yel� �le 

Türk�ye tarım sektöründe de kr�t�k b�r konumdadır. Bell� başlı ürünler arasında çam balı, zeyt�n ve zeyt�nyağı bulunmaktadır 

(Çukur ve Çukur, 2017). 
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Güneydoğu Anadolu Bölges�'nde Gaz�antep �l� ve Akden�z Bölges�'nde Hatay �l�, Ege Bölges�'ne alternat�f olarak zeyt�n ve 

zeyt�nyağı turlarının düzenleneb�leceğ� öneml� potans�yele sah�p bölgeler olarak görülmekted�r. Tesc�ll� sebzeler�n Akden�z 

Bölges�'n�n doğusu ve Güneydoğu Anadolu Bölges�'nde yoğunlaştıkları görülmekted�r. Bu yoğunluğun özell�kle b�ber 

türler�nden oluşması, bölgen�n acılı ve baharatlı yemek kültürünün neden�n� kanıtlamaktadır. Ayrıca bölgede yet�şen tarımsal 

ürünler�n bölge mutfağını ne derece etk�led�ğ�n�n de b�r gösterges� olmuştur. Tesc�ll� meyve türler�n�n �se Ege, Akden�z, Güney 

Doğu Anadolu ve Doğu Anadolu bölgeler�nde yoğunlaştığı görülmekted�r (Çağlı, 2012; Çalışkan ve Koç, 2012).

5.TÜRKİYE'DE GURME TURİZMİNİN KIR ve KENT  EKONOMİSİNE KATKILARI

Türk�ye'n�n sosyal ve ekonom�k yapısı �çer�s�nde kırsal alanın kalkındırılması öncel�kl� konular arasında gelmekted�r. 

Kırsal alanın nüfus, üret�m, doğal kaynaklar g�b� güçlü yönler� Türk�ye'de kırsal kalkınma pol�t�kalarının başarısı �ç�n uygun 

koşulların varlığını göstermekted�r. Sorunun, güçlü yanların değerlend�r�lmes�nde ve potans�yel�n harekete geç�r�lememes�nde 

olduğu b�l�nmekted�r. Türk�ye'de mevcut durum �ncelend�ğ�nde, son yıllarda coğrafi �şaretler konusunda hızlı b�r b�l�nçlenme 

sürec� yaşansa da, kırsal kalkınmaya etk�s� bakımından b�rçok gel�şm�ş ülkeye göre coğrafi �şaretlerden çok daha az 

faydalanıldığı, ancak potans�yel�n azımsanmayacak kadar büyük olduğu görülmekted�r (Olgun ve Sev�lm�ş, 2017). 1995 yılından 

sonra Türk�ye'de koruma altına alınan coğrafi �şaretler�n yerel ekonom�lerde özell�kle kırsal alanlarda gel�r ve �st�hdam sağlayan, 

�hracat gel�rler�n� arttıran b�r pol�t�ka aracı olarak kullanılab�leceğ� varsayılmaktadır (Gürel ve ark., 2016). Bu bağlamda, tarımsal 

ekonom�n�n Türk�ye'dek� yer�, �kl�m ve ürün çeş�tl�l�ğ� g�b� etkenler d�kkate alındığında coğrafi �şaretl� gıda ürünler�n�n ülke 

ekonom�s� �ç�n ne denl� öneml� olduğu anlaşılmaktadır. Bu noktadan hareketle, başta Avrupa ülkeler� olmak üzere b�rçok ülkede 

gel�şen b�r trend olarak ortaya çıkan ve kültürel ve yerel m�rasın hem korunması hem de sürdürüleb�l�rl�ğ�n� sağlaması açısından 

da önemsenen coğrafi �şaretler�n (Nord�n, 2003; Bojnec, 2006; Orhan, 2010; Kan, 2011; Nanayakkara, 2011) gurme tur�zm� 

açısından  potans�yel�nden Türk�ye �ç�n çok daha fazla yararlanılmalıdır.  Çünkü, coğrafi �şaret korumasının ekonom�k etk�s�, 

coğrafi �şaret�n ürüne p�yasa k�ml�ğ� kazandırması ve ürün farklılaştırmasına yol açarak böylece ürüne korunmadığı duruma göre 

daha yüksek b�r fiyat ver�lmes�nden kaynaklanmaktadır. Coğrafi �şaretler�n korunması, gel�şmekte olan ülkelere ekonom�k 

kazançlar sağlarken aynı zamanda bu ülkeler�n daha dezavantajlı olan kırsal yöreler�nde yaşayan üret�c�ler�ne de fayda 

sağlayacağı düşünülmekted�r.

Kırsal kes�m�n düşük gel�r düzey� düşünüldüğünde, coğrafi �şaret korumasının o yörede üret�m yapan yerel halka sürekl� 

b�r gel�r sağlayab�leceğ� �fade ed�lmekted�r. Korunan ürünün yörede üret�lmes� ve �ş olanaklarının arttırılması köyden kente 

göçün önüne geç�lmes�n� de sağlamış olab�lecekt�r. 

Coğrafi �şaret� ve coğrafi �şaretl� gıda ürünler�n� öneml� kılan özell�k �se yerel ürün ve tatların bu s�stem �çer�s�nde koruma 

altına alınab�leceğ� ve bunun yerel ekonom�k kalkınmada b�r kalkınma aracı olarak kullanılab�leceğ� olgusudur. Türk�ye'n�n, 

sah�p olduğu ürünlerle, benzers�z doğa, kültür ve sanat zeng�nl�kler�yle dünyada eş� ve benzer� bulunmayan b�r coğrafi ürün 

çeş�tl�l�ğ�ne sah�pl�ğ� b�l�nen b�r gerçekt�r. Türk�ye'de her yören�n, �l�n hatta her �lçen�n kend�ne özel b�r gıda ürününün üret�m 

kaynağı olduğu ve bu ürün �le özdeşleşt�ğ� görülmekted�r. Coğrafi �şaretler�n, her türlü ekonom�k yapı �ç�n önem arz etmes�ne 

karşılık, gel�şmekte olan ve ekonom�s� daha z�yade tarımsal üret�me dayanan ülkelerde ayrı b�r yere sah�p olduğu �fade 

ed�lmekted�r. Bunun en öneml� sebepler�nden b�r� de bu ülkeler�n sanay�leşmey� tamamlayamamış olması ve dolayısıyla tarımsal 

üret�m�n ve geleneksel üret�m tekn�kler�n�n ekonom�n�n temel yapısını teşk�l etmes� olab�l�r.

Ayrıca bölgedek� �şs�zl�ğ�n azaltılmasında, göçün önlenmes�nde, doğanın korunmasında, gel�şt�r�lmes�nde, halkın 

b�l�nçlenmes�nde, çarpık kentleşmen�n önlenmes�nde, ulaşımın gel�şt�r�lmes�nde, hatta halkın sosyalleşmes�nde tur�zm�n 

katkıları açıkça görüleb�lecek n�tel�kte olacaktır.

Konunun önem�ne �st�naden, TPE tarafından tesc�l ed�len coğrafi �şaretl� ürünlere Küçük ve Orta Ölçekl� İşletmeler� 

Gel�şt�rme ve Destekleme İdares� Başkanlığı (KOSGEB) tarafından sağlanan “Temat�k Proje Destek Programı” �le GTHB 

tarafından hazırlanan ve Tarım ve Kırsal Kalkınmayı Destekleme Kurumu (TKDK) tarafından uygulanan “Katılım Önces� 

Yardım Aracı-Kırsal Kalkınma Yardım Programı (IPARD) altında yer alan “ Yerel Ürünler ve M�kro İşletmeler�n Gel�şt�r�lmes�” 

alt tedb�r� kapsamında destek ve teşv�kler�n ver�ld�ğ� görülmekted�r. Türk Patent ve Marka Enst�tüsü'ne başvuru sayısının 1995 

yılında 170, 2005 yılında 974 ve 2015 yılında �se 5512'ye çıkması kır ve kent ekonom�s�ne olası katkılar açısından olumlu ve fakat 

yeters�z olarak değerlend�r�lmekted�r.

6. SONUÇ ve DEĞERLENDİRME

Türk�ye'n�n jeopol�t�k konumu, �kl�m çeş�tl�l�ğ�, etn�k yapısı ve kültürel m�ras zeng�nl�ğ� bakımından coğrafi �şaretl� gıda 

ürünü çeş�tl�l�ğ� son derece zeng�nd�r. Bununla beraber coğrafi �şaretl� ürünler�n sayısı arzu ed�len sev�yede değ�ld�r. Bunun 

nedenler� arasında, arz dalgalanmalarının olması, üret�c�ler�n b�lg� düzey�ndek� yeters�zl�kler, teknoloj� eks�kl�ğ�, coğrafi �şaret 

tesc�l başvuru masraflarının yüksekl�ğ� ve bürokrat�k �şlemler�n uzun sürmes�  sayılab�l�r.

Coğrafi �şaretler�n kültürel olması, gurme tur�zm�n� ortaya çıkaran etkenlerden b�r�d�r. Bu sayede coğrafi �şaretl� ürünler� 

yöres�nde görme �steğ�, yören�n tanıtımına, kalkınmasına ve farklı yöreler arasındak� sosyal ve kültürel etk�leş�m�ne büyük katkı 

sağlamaktır. Bu süreç,  yöreye özgü kültürel ve tar�h� değerler�n korunmasını da katkıda bulunmaktadır. 
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Türk�ye'de genel olarak coğrafi �şaretl� ürün ve coğrafi �şaretl� tarım ve gıda ürünler� kavramı yen� gel�şme eğ�l�m� 

�çer�s�nded�r. Asıl sorun kavramın yer�nde kullanılamaması ve �şaret alındıktan sonra kontrol unsurunun yer�ne get�r�lememes� 

neden� �le AB ülkeler�ndek� g�b� kalkınma �ç�n b�r kaldıraç vaz�fes�nden z�yade �sm�n korunması �le sınırlı kalmasıdır.  Coğrafi 

�şaretler�n normal b�r t�car� markanın korunması g�b� değ�l, çevre �le �nteraks�yonunun sağlanması �le kalkınma �ç�n b�r yaklaşım 

oluşturması beklenmekted�r. Bu ürünler�n korunması ve üret�m�yle yaratılacak �st�hdam ve katma değer, bölge nüfusunun 

ekonom�k kalkınmasında öneml� b�r rol üstleneb�lecek ve böylece bölge nüfusunun ekonom�k sebeplerle göç etmes�ne de engel 

olab�lecekt�r. Yaratılacak katma değer kır ve kent arasındak� gel�r farkının kapanmasına yol açarken, aynı zamanda bölgeler 

arasındak� gel�r dağılımı üzer�nde de olumlu etk�ler yaratab�lecekt�r ( Olgun ve Sev�lm�ş, 2017). Ele alınan örneklerde de 

görüldüğü g�b�, coğrafi �şaretler üret�c� ve arz z�nc�r�ndek� aktörler�n d�key ve yatay entegrasyonunun sağlanması ve ürünün 

geleneksell�ğ�n�n korunması �le coğrafya ve �nsan unsurunun üründe ortaya çıkardığı ayırt ed�c� n�tel�ğ�n�n ekonom�k b�r unsur 

olarak kullanılması �le kırsal kalkınma �ç�n üm�t vaat etmekted�r.

Coğrafi �şaretler�n gurme tur�zm� açısından b�r kırsal kalkınma aracı olarak kullanılab�lme durumu, yerel ekonom�y� 

canlandırab�lmes� ve küçük �şletmeler�n varlığını devam ett�rmes�nde b�r araç olarak kullanılab�lmes� coğrafi �şaret almış 

ürünler�n üret�mler�n�n teşv�k� ve tanıtımının ülkesel pol�t�kalar �çer�s�nde yer almasını gerekt�rmekted�r. Bunun �ç�n �lg�l� 

kuruluşların bu konuda çalışmalarını hızlandırmalarında yarar görülmekted�r. Ülke potans�yeller�n�n değerlend�r�lmes� �ç�n 

öncel�kle mevcut potans�yel�n farkına varılması öneml�d�r. Bu nedenle ülke genel�nde yerel kalkınmada rol oynayab�lecek, 

gurme tur�zm�ne katkı yapab�lecek ekonom�k değere sah�p ürünler bel�rlenmel�d�r. Özell�kle coğrafi �şaretl� gıda ürünler�n�n 

ekonom�k, çevresel ve sosyal boyutlarının dah�l olduğu çalışmaların yapılması yararlı olab�lecekt�r. Gurme tur�zm�n�n 

gel�şt�r�lmes� �ç�n öncel�kl� çalışmalardan b�r�, bölgeler�n coğrafik �şaretl� ürünler�n�n envanter�n�n çıkarılması ve tur�st�k ürün 

hal�ne get�r�lmes� olmalıdır ( Öney, 2013). 

Ayrıca, coğrafi �şaretl� ürünlere yer veren marketler�n azlığı da b�r eks�kl�k olarak ortaya çıkmaktadır. Tüket�c�ler coğrafi 

�şaretl� ürün olmasına rağmen, üzer�nde herhang� b�r �şaret olmadığı �ç�n ürünler�n coğrafi �şaretl� olup olmadığı konusunda 

yanılgıya düşmekted�r. Bu nedenle tüket�c�lere yönel�k coğrafi �şaret b�lg�lend�rme çalışmalarının yapılması uygun olacaktır ( 

Çukur ve Çukur, 2017). Aslında, bu sorun coğrafi �şaretler�n kullanım hakkının markalama ya da et�ketleme şekl�nde 

uygulanmamasından kaynaklanmaktadır. Bu ürünler�n uzunca b�r süred�r İzm�r Alaçatı'da ve son b�rkaç yıldır Adana'da yapılan 

gurme fest�valler� g�b� tanıtıma yönel�k faal�yetler �le tur�zm çabaları �ç�ne dah�l ed�lmes� coğrafi �şaretl� gıda ürünler�n�n gurme 

tur�zm�ne katkısını da arttırab�lecekt�r.

Sonuç olarak, coğrafi �şaretl� ürünler�n üret�m ve satışının artırılmasını teşv�k etmek �ç�n pek çok neden vardır. Bu sürece 

gurme tur�zm�n�n �lave ed�lmes� ve coğrafi �şaretl� gıda ürünler�n�n a�t olduğu bölgedek� farklı aktörler�n (üret�c�, perakendec�, 

toptancı, sanay� vb.) �şb�rl�ğ� �le beklenen ekonom�k ve sosyal sonuçların elde ed�leb�leceğ� düşünülmekted�r. 
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