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Geg¢misten gliniimiize kadar insanlarin haber vebilgialmak gayesiylemiiracaat ettigi medya araglar
bilhassa yeni iletisim teknolojileri ile beraber igerigini zenginlestirmis ve kapsamini da genisletmistir.
Dolayisiyla siirekli gelisen ve degisen medya ortamini algilayip analiz etmek 6nem tegkil eden bir durum
halini almistir. Bu diisiince ¢ercevesinde hareket eden ¢alismada; 6zellikle 6grencilerin ve geng neslin dijital
medya ortamlarindan gelen verileri anlama, yorumlayabilme ve bunlari tekrardan aktarabilme becerisine
sahip olmalar1 ve medyay1 dogru algilayabilme yetenegini kazanabilmeleri i¢in medya okuryazarlig
egitiminin dnemine deginilmistir. Kavramsal gergevesini yondesen medya, medya okuryazarligi ve medya
okuryazarhigl egitiminin olusturdugu calismada gelisen iletisim teknolojileri baglaminda medya
okuryazarhg egitimi konusu ele alinmistir.

Calisma yondeserek geleneksel anlamini kaybeden medya mesajlarinin kodlarini ¢6zme, mesajlar:
degerlendirme/yorumlama ve yeniden kodlayarak iletme anlaminda kullanicilarin bilinglendirilmesinde
farkindalik yaratmayi amaglamaktadir. Yine calisma medya okuryazarlig: eksikliklerini gidererek medyanin
dogru algilanip etkili bir bigimde kullanilmasina biling sagladig: i¢in 6nemli olarak degerlendirilmektedir.
Calismada literatiir taramasi yontemi kullanilarak yondesen medya, medya okuryazarlifi ve medya
okuryazarhg egitimi belirli bir cerceveye oturtularak tanimlanmistir. Ayrica literatiir taramasi yapilirken
konunun kavramsal gercevesini belirlemek amaciyla iletisim bilimlerinin yaninda; sosyoloji, psikoloji ve
egitim bilimleri gibi alanlardan da yararlanilmistir.

Anahtar Kelimeler: Yondesen Medya, Medya Okuryazarhgi, Egitim, Teknoloji, Biling.

Media Literacy Education In The Context Of Correct Perception Of The Converging Media
Abstract

The media tools that people have applied to get news and information from the past to the present
have enriched the content and expanded the scope, especially with the new communication technologies.
Therefore, it has become an important situation to perceive and analyze the ever-changing and developing
media environment. In this study, which is based on this idea, the importance of media literacy education is
emphasized especially for students and young generation to understand, interpret and transfer data from
digital media environments and gain the ability to perceive the media in a correct way. In this study, which
is based on the conceptual framew ork of the converging media, media literacy and media literacy education,
media literacy education is discussed in the context of developing communication technologies.

Traditional understanding of literacy has changed as a result of the sectoral, economic, technological and
cultural convergence of the media tools. Again study the study is considered significant since it provides
awareness of the correct perception and effective use of the media by removing the media literacy
deficiencies. In this study, the media, media literacy and media literacy education that was determined by
using the literature review method was defined by placing it in a certain frame. In addition, while doing
literature review, areas such as sociology, psychology and educational sciences as well as communication
sciences have also been utilised in order to determine the conceptual framework of the subject.

Key words: Converging Media, Media Literacy, Education, Technology, Consciousness.
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Calismanin Amacr: Medya araglarinin sektorel, iktisadi, teknolojik ve kiiltiirel yondesmeleri neticesinde
geleneksel okuryazarhk anlayis1 degismistir. Gelisen iletisim teknolojileri ile birlikte ses, goriintii ve metin
sayisal olarak kodlanarak ayni platformda biitiinlesir hale gelmistir. Bu biitiinlesme ile birlikte medya
kullanicis1 bireyler iletileri sadece tiiketmekle kalmay1p ayni zamanda iiretir hale gelmistir. Bu dontistimiin
farkinda olunmasi bilingli okuryazar olma baglaminda fazlasiyla degerlidir. Calisma yondeserek geleneksel
anlamini kaybeden medya mesajlarinin kodlarini ¢6zme, mesajlar1 degerlendirme/yorumlama ve yeniden

kodlayarak iletme anlaminda kullanicilarin bilin¢lendirilmesinde farkindalik yaratmay1 amacglamaktadar.

Calismanin Onemi: Enformasyon yogunlugu icerisinde dogru igerigi yakalayamayan, medya igeriklerini
analiz edemeyen ve zararl iceriklere maruz kalan bir kitle toplumu meydana geldigi kabul edilmektedir.
Teknoloji vasitasiyla yondesen medyaya karsi istekli ve aktif olan yeni neslin bilingli bir egitim
kazanmasinin fazlasiyla 6nemli oldugu diisiiniilmektedir. Bu noktada calisma medya okuryazarhig:
eksikliklerini gidererek medyanin dogru algilanip etkili bir bicimde kullanilmasina biling sagladig igin

onemli olarak degerlendirilmektedir.

Calismanin Yoéntemi: Calismada literatiir taramasi yontemi kullanilarak ydndesen medya, medya
okuryazarhigl ve medya okuryazarligl egitimi belirli bir cergeveye oturtularak tanimlanmistir. Ayrica
literatiir taramasi yapilirken konunun kavramsal gergevesini belirlemek amaciyla iletisim bilimlerinin
yaninda; sosyoloji, psikoloji ve egitim bilimleri gibi alanlardan da yararlanilmistur.

The aim of the study: Traditional understanding of literacy has changed as a result of the sectoral, economic,
technological and cultural convergence of the media tools. With the developing Technologies audio, image
and text have been coded numerically and integrated at the same platform. Together with this integration,
media user individuals have not only consumed messages but also have produced them. The awareness of
this transformation is extremely significant in the context of being conscious literates. Our study aims to
raise awareness in users’ consciousness in terms of decoding media messages which lose their traditional

meaning, evaluate/interpret messages, and re-transmit them by converging.

The significance of the study: It is accepted that there is a mass society that cannot catch the right content,
cannot analyse the media contents and is exposed to harmful content within the information density. It is
thought that against the converging media, it is extremely important for the new generation, who is willing
and active through technology, to get a conscious education. At this point, the study is considered significant
since it provides awareness of the correct perception and effective use of the media by removing the media

literacy deficiencies.

The method of the study: In our study, the media, media literacy and media literacy education that was

determined by using the literature review method was defined by placing it in a certain frame. In addition,
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while doing literature review, areas such as sociology, psychology and educational sciences as well as
communication sciences have also been utilised in order to determine the conceptual framework of the

subject.

Extended Abstract
Media tools, which people have been using for the purpose of receiving news and information from the past
to the present, have enriched their content and expanded their scope, especially with new communication
technologies. Therefore, perceivingand analyzingthe constantly evolving and changing media environment
has become an important situation. In the framework of this thought; Media literacy is considered to be
extremely important, especially for students and the young generation to have the ability to understand,
interpret andre-transfer data from digital media environments, and to gain the ability to perceive the media

correctly.

Along with the technological developments, traditional media started tobe named with the concepts such as
digital media, virtual media, and new media in accordance with the technological format. The fact that new
media tools make their weight felt in every field brought social, political, cultural and economic changes;this
has made the media more important than ever. The individual started to use more media tools than ever
before and thus started to interact more with the media. With the rapid transformation of communication
technologies, access to information has become easier and in this case, media literacy education has become

inevitable.

The concept of convergence, which is the transformation of the word “convergence” in English into our
language, is a combination of visual / audio media, electromagnetic systems and network structures under
the umbrella of technology and creatinga new collaboration space;in a special sense, it can be expressed as a
technology-based merger of all media formats. As a result of this merger, traditional media formats are
directed towards each other and as a result of this convergence, known structures disappear. While the
concept of convergence is a concept used to describe the changes that media structures have undergone
through technology, it is the sectoral, technological, economic and cultural gathering of personal fields such
as computers, broadcasting, and telecommunications; it is also expressed as the meeting of independent

media formats on the same line.

Along with the convergence process that brings the intense information flow in the media environment to a
new dimension in the context of production and distribution, competent employees who have gained the

ability to store and extract data have contributed to the formation of a systematic structure.Media organs,
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which have achieved the ability to move more effectively on this systematic and regular ground, have been
able to adapt to the changing and digitalizing technological world. The individuals brought into the active
position of the digital world have gained a new position (user) by getting out of their position in the
conventional media (reader - listener - audience) and turned into a profile that can easily eliminate / create
media contents. The media, on the other hand, wanted to stay away from being eliminated by updating itself

and presenting it with different content than the others.

Media literacy is defined as the ability to access messages in visual and written formats such as television,
cinema, advertisement, internet, to decode messages, evaluate /interpret and re-transmit messages. As a
result of sectoral, economic, technological and cultural convergence of media, information began to diversify
and the source of information increased. As a result of excessive diversification of information, information
has begun to lose its traditional value and the possibility of playing with information in desired ways has
caused pollution. Increasing pollution day by day has made it more difficult to access correct information. In
this sense, media literacy is vital in reaching the right information. In the context of the media, media
literacy, access to written, audio, visual and electronic messages presented by different media channels, to be
able to use the media effectively and consciously, to question the source of the data, to be able to use the
resources in a beneficial way, to be aware of the power of the media, It includes the ability to create a

creative profile and the knowledge that covers them all.

Media literacy, which is very important in education programs, can be provided at various levels of
education / training, but only with the right approaches. The student and young generation, which we can
call the new generation, are always busy with technology. Moreover, new media and new communication
technologies have become a direct part of education life. Media literacy is very important in order to grasp
the media, new media and new communication technologies. Students, which we can qualify as digital
natives, access information mostly from the new media. A student / young person who has received media
literacy education; In addition to being able to use the media effectively and intelligently, it can compare
data from diverse sources by judging and perceive what is happening in the background of information by
considering the direction of the media sector. With a more descriptive statement, media literacy has the
characteristics of accessing the desired media content or various media content, comparing the content it
reaches, interpreting / interpreting / interpreting the content, distinguishing between reality and fiction,

analyzing ideological back messages, and being a part of the media when necessary.
Giris

Toplumlarin ve bireylerin yazili, isitsel, gorsel medya mesajlarma erisimi ve medyadan gelen

mesajlarin  dogru analizinin yapilarak medyanmn etkin bir bicimde kullanilabilmesi medya
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okuryazarli1 egitiminin ©6nemli bir kismimi olusturmaktadir. Bunun yam sira medya
kaynaklarmdan yogun ve degisik formatlarda gelen haberlerin, bilgilerin, igeriklerin kavranilip
daha faydalanilabilir hale getirilmesi medya okuryazarhig: egitimi agisindan 6nem arz etmektedir.
Ozellikle son yirmi yilda iletisim teknolojilerinde yasanilan ¢ok boyutlu gelisme medya alanmnin
yeniden tanimmlanmasimi gerekli kilmistir. Bu gelismeler medyadan gelen farkh formatlardaki
mesajlara erisim ve onlar1 ¢oziimleyip analiz etme, bunlar1 degerlendirebilme ve iletebilme
yetenegidir ki teknolojik gelismelere bagh olarak degisen medya formatinda medya okuryazarlig

egitiminin her gecen giin 6nemi artmaktadir.

Teknolojik gelisimler ile birlikte geleneksel medya teknolojik formata uygun dijital medya,
sanal medya, yeni medya gibi kavramlarla isimlendirilmeye baglanmistir. Yeni medya araglarmin
her alanda agirh@mni hissettirmesi, toplumsal, siyasal, kiiltiirel ve ekonomik degisimleri de
beraberinde getirmis; bu durum ise medyay1 her zamankinden daha 6nemli kilmigtir. Birey her
zamankinden daha fazla medya araglarini kullanmaya baslamis ve bdylece medya ile daha ¢ok
etkilesim igerisinde bulunmaya baglamistir. letisim teknolojilerinin hizli déniisiimii ile birlikte
bilgiye ulasim daha kolay hale gelmis ve bu durumda medya okuryazarhg egitimi kaginilmaz
olmustur. Yeni medya alaninda yasanan gelismeler teknolojik gelismelerle yakindan iliskilidir. Bu
gelismeler ile birlikte dijital okuryazarlk, gorsel okuryazarlik ve yeni medya okuryazarhg: gibi

kavramlar literatiirde yer alarak medya okuryazarlhig1 egitimine entegre edilmisgtir.

Bu siireg¢ cercevesinde; medya nedir, medyadan gelen iletileri nasil degerlendirmeliyiz,
medya mesajlarmi nasil okumaliyiz, medyanm isleyis yapis1 hakkmda neler biliyoruz, medyanin
birey ve toplum {iizerindeki etkileri nelerdir, medya teknoloji iliskisini nasil ele almaliyiz,
medyanin yapisal doniisiimiinde neler degisti gibi sorulara cevap aramak, 6zellikle ABD, Avrupa
basta olmak {iizere Tiirkiye ve tiim diinyada medya okuryazarlig1 egitiminin énemini giderek
artirmistir. Bu 6neme binaen yeni medya ortamindaki iletilerin nasil degerlendirilmesi gerektigi
mevzusu giderek daha sorgulanir hale gelmistir. Bu fikriyat dogrultusunda; mevcut ¢alismamizda
gelisen teknolojiler baglaminda yondesen medya okuryazarli§i egitiminin ehemmiyetine
deginmekle beraber bu egitimi gerekli kilan medyay1 dogru algilama ihtiyacinin 6nemine de

ayrica dikkat gekilmistir.
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1-Yondesme

Insanlik tarim toplumu ve sanayi toplumundan sonra bilgi toplumuna ulagmistir. Bilgi
toplumu kavrami teknoloji ile yakindan iliskili bir kavramdir. Bilgi toplumunda 1990'lara kadar tig
ayr1 alan olarak gelisen medya, bilgisayar ve telekomiinikasyon yakinsamaya baglamis ve
yakinsama neticesinde metin, ses, efekt, animasyon, miizik, goriintii gibi iletisim 6geleri ayni
platformda sayisal olarak islenilebilir hale gelmistir. Ayn1 mantikta birbirinden bagimsiz yayn
mecralari, geleneksel medya yaymnciiginm teknoloji ile iliskisinin zorunlu hal aldiginin farkmna
varmiglar ve yondesmeye baslamiglardir. Bu anlamda geleneksel iletisim araglarinin mantig:
degismis ve Sayisal Temsil, Modiilerlik, Otomasyon, Degiskenlik ve Kod Cevrimi (Manovic, 2011, p.44)
olmak tizere yeni iletisim ortam1 6zellikleri ortaya ¢ikmuisgtir.

Sayisal temsil yondesen medya nesnesinin aritmetiksel olarak tanimlanmasini, uygun
algoritmik miidahalelerle hem bicimin hem de hikayenin farklilasmasmi; modiilerlik
birbirlerinden ayri ve farkl olan bilesenlerin yondeserek birlesmesini; otomasyon kullaniciya
gerek duymadan ya da az gerek duyarak medyanin iretilebilmesini; degiskenlik herhangi bir
parametrede yapilan degisikligin aynmi anda modiiler pargalarin hepsinde uygun degisiklik
yapmasiny; kod cevrimi yondesen medyanin esnekligini ve kiiltiirel bilesenlerin yakmsamasmi

ifade etmektedir.

1-1 Yondesme Kavrami

Ingilizce “convergence” kelimesinin dilimize ge¢mis hali olan ydndesme kavrami genel
anlamda gorsel/isitsel medya, elektromanyetik sistemler ve ag yapilanmalarmin teknoloji gatisi
altinda bir araya gelmesi ve yeni bir ortak calisma alani olusturmasi; 6zel anlamda ise biitiin
medya bi¢imlerinin yine teknoloji temelli birlesmesi olarak ifade edilmektedir. Bu birlesme
neticesinde geleneksel medya bigimleri birbirine yondesmekte ve bu yondesme sonucunda
bilindik yapilar ortadan kalkmaktadir. Yondesme kavrami1 medya yapilarinin teknoloji aracihigiyla
gecirmis olduklar1 degisimi anlatmak i¢in kullanilan bir kavram olmakla birlikte bilgisayar, yaymn,
telekomiinikasyon gibi nevi sahsma miinhasir alanlarin sektorel, teknolojik, ekonomik ve kiiltiirel
olarak bir araya gelmesi; birbirinden bagimsiz medya bicimlerinin ayni diizlemde bulusmasi

olarak da ifade edilmektedir.

Dijitallesme temelli farkl1 medya mecralar1 sektorel, iktisadi, teknolojik ve kiiltiirel olarak bir

araya gelerek i¢ ice gegmislerdir. Geleneksel medyanin internet, cep telefonu, djjital yayin gibi yeni
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medya Ogeleriyle bir araya gelmesine sektorel yondesme; bilgi ve haberin elektromanyetik
sistemlerle paylagimi ve bir ag ile birbirine baglanmasi teknolojik yondesme (Yildirim, 2009, p.47);
girisimcilerin birbirinden farkli medya alanlarmmi iktisadi olarak bir araya getirmesi ve
kapsamlarmi  buna gore olusturduklar1  biitiinlesik  pazar anlayisma ekonomik
yondesme(Cakir&Giilnar, 2008, p.208); kiiltiirel olarak birbirinden bagimsiz medya alanlarmimn
birbirine benzeyerek dijital temelli olusturduklar1 yakinsamaya ise kiltiirel yondesme

denilmektedir.

20. yiizyiin sonlarmna kadar farkl giizergahlarda gelisim gosteren yaym, bilgi islem ve
telekomiinikasyon 21. ytizyildaki teknolojik gelismeler ile birlikte yondesmeye baglamislardir.
Onceleri yondesmeleri imkansiz olan farkh iletisim mecralar1 sayisal temelli bir teknolojide i¢ ice
gecmis; programlanabilir ve matematiksel olarak izah edilebilir bir alan olmus; bu alanda ses,
grafik, miizik, efekt, goriintii, animasyon, fotograf gibi Ogeler artik ayni biitiin igerisinde

birlesmistir.

Dijitallesme teknolojisi kitle iletisim araglarindaki doniisiim ve yakinsamaya mutlak
anlamda zemin hazirlamistir. Bu mecburi dontisiim ve yakinsamay: Besim Yildirim (2010, p.231)

su ifadelerle a¢iklamistir:

“Yondesme olgusunu miimkiin kilan olgu, sayisallasmadir. Ses, goriintii ve metin sayisal olarak
kodlandiklarinda aym platformda biitiinlestirilebilir. Yeni medya da yondesme sayesinde ses, g0riintii, metin
ve diger 0Zelerle islenmis verilerin iiretimi ve dagitimin yapabilir. Sayisallasma ve yondesme sonucunda
metin, ses, video, grafik, animasyon, fotograf, miizik gibi her tiir iletisim 0%esinin ortak bir platformda yayim
ulusal ve uluslararast diizlemde olanaklr hale gelmistir. Bu siire¢ enformasyonun ¢ok yonlii bir bicimde

iiretilmesini ve ayni ok yonliiliikle dagitimimi/sunumunu saglamaktadur.”
1-2 Yondesen Medya

Kiiresellesen diinyada cesitli alanlarda yasanan degisim ve doniistimler medya alaninda da
yasanmuis; teknoloji eksenli gelismelere paralel olarak geleneksel medyadan yeni medyaya gecis
yasanmuigtir. Bu entegrasyon ile beraber gerek medya araglar1 gerekse medya ¢alisanlar1 yondesmis

ve yeni bir medya ortaminin pargasi haline gelmistir. Yondesen medyanin mevcut igerigi
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teknolojik alt yapilarin destegiyle giderek kapsamli bir boyuta geldigi icin bu genis cerceve
icerisinde medya araglarmin siki rekabeti gortilmiistiir. Nitekim olusan bu rekabet ortaminda
bilhassa internet mecralarinda siirekli degisim gosteren ve yenilenen icerikler sunulmaktadir.
Hedef Kkitleyi canh tutmak ve beklentilere yanit verebilmek gayesiyle siirdiiriilen bu anlayis
neticesinde 6zellikle medya ¢alisanlarinin teknik beceriler baglaminda yondesmis olmasi 6nem arz

etmektedir.

S6z konusu teknik becerilerin medya ¢alisanlarina kazandirdigy yetkinlik, 6zellikle reyting
kaygismin azami seviyeye ulastigi televizyon sektorii icin ehemmiyet tasimaktadir. Zira diistis
gosteren reytingler sonucunda meydana gelebilecek reklam destegi kaybmin ilgili medya
kuruluglarma ciddi oranda mali zarar ¢ikaracagi da belirgindir. Bu riski onlemek ve yeni
iceriklerle izleyici karsismna ¢ikabilmek icin geleneksel medya ¢alisan1 profilinden siyrilmanin
zaruri hale geldigi anlasilmis ve tipki “yondesen medya” gibi “yondesen medya ¢alisam” da
vazgecilmez bir unsur olmustur. Boylece hem yeni ve 6zgiin igerikleri sunabilmek hem de ikinci
bir plani devreye sokabilecek hamleleri yapabilmek igin yondesen medya ¢alisanlarina énemli bir
gorev diismektedir. Bu gorev dogrultusunda yalnizca teknik beceri degil analiz ve degerlendirme

becerisi de gerekmektedir.

Gazeteden internete kadar uzanan genis bir perspektifi olusturan medya ortaminda bu
medya araglarmin etkilerini korumak ve gelisimini siirdiirebilmek icin rekabet edebilme giicii
kadar analiz ve 6ngorii becerisinin de 6nemli oldugu diisiiniilmektedir. Bu beceri dogrultusunda
medya alanmin kiiresel cevredeki degisimlerini gozlemlemek ve olasi risklere karsi koyabilmek
icin etkili bir strateji gereklidir. Ornegin; 2018 yili igerisinde art arda kapanan ulusal gazeteler
(Habertiirk ve Vatan gazeteleri gibi) goz ontinde bulunduruldugunda bu durumun kendiliginden
degil de daha Ongoriilebilir sekilde olustugu anlasiimaktadir. Nitekim yeni medya alaninda
mevcut olan erisim ve hiz ozellikleri basili gazetecilige nazaran online gazeteciligi daha makul
kilmaktadir. Dolayisiyla bu diisiinceyi hayata gecirmeyi énceden tasarlayan yondesik medyanin

yondesik ve analizci ¢alisanlarinin bu gibi durumlarda devreye girebilmeleri gerekmektedir.

Yondesme siirecinin etkili olarak yasandii medya araclarindan birisi olan televizyonda
ozellikle karasal yaymciliktan sayisal yayinciifa gecis siirecinin faydal oldugu diisiiniilmektedir.
Cunki bu stiregte (sayisal televizyon yaymcilifina geciste) meydana gelen nitel ve nicel degisimler

televizyonlarla birlikte izleyiciyi de dontistiirmiistiir. Zira gintimiizde IPTV gibi platformlarla
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baska bir boyuta ge¢mis olan s6z konusu igerikler karsisinda izleyici konumundaki bireylerin
kullamc: pozisyonuna dontistiigii goriilmektedir. Dolayisiyla sayisal yayincihik ile birlikte
yondesmenin de temeli atilmis ve hem televizyon mecrasi i¢cin hem de yeni bir kademeye gecen

medya sektorii i¢in doniisiim siireci baglamistir.

Medya ortamindaki yogun enformasyon akigmni iiretim ve dagitim baglaminda yeni bir
boyuta tastyan yondesme siireci ile birlikte, verileri depolama ve ayiklama becerisi kazanan yetkin
calisanlar sistematik bir yapinin olusmasma katki saglamislardir. Bu sistemli ve diizenli zemin
tizerinde daha etkin bir sekilde hareket kabiliyetine erisen medya organlari, degisen ve dijitallesen
teknolojik diinyaya nitelikli bir uyum saglayabilmistir. Dijital diinyanin aktif konuma getirdigi
bireyler konvansiyonel medyadaki konumundan (okuyucu —dinleyici — izleyici) siyrilarak yeni bir
konum (kullanici) kazanmis ve medya igeriklerini kolayca eleyebilen/olusturabilen bir profile
doniismiistiir. Medya ise miitemadiyen kendisini giincelleyerek ve otekilerden farkl icerikle

sunarak Otekilesme durumundan uzak kalmak istemistir.

Bu profil baglammda degisen ve doniisen medya ortaminin yondesmesini gerekli kilan

unsurlar1 su baghklar altinda toplanmaktadir:

e Yeni medya alaninin yaygmn ve etkin hale gelmis olmasy;; miitemadiyen bu
gelisimini stirdiirmesi

e Kitlelerin her ortamda bilgiye erisebilme ihtiyac1 ve beklentisi; bu kitlenin sayisal
olarak giderek ¢ogalmasi

e Medya igeriklerinin teknolojik cihazlara kolayca entegre edilebilmis olmasy;
teknolojik cihazlarm yazilimlarmi bu anlamda genisletmesi

e Yeni medyanin geleneksel medya araglarini biinyesinde tasiyabilmesi; araglar:
birbirine entegre edebilmesi

e Medya igeriklerinde gorselligin daha c¢ok talep gormesi neticesinde medya
calisanlarmim bu hususa 6zel 6nem vermeleri(efekt, infografik gibi)

e Her gecen gilin yenilenen teknolojik cihazlarinin medya igeriklerini dagitma
baglamindaki rolii dikkate alindiginda bu cihazlarinin yenilenen formatlarmni

ogrenme gerekliligi
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e Reklam veren kurumlarin hedef kitle dogrultusunda yeni teknik ve teorik becerilere
ihtiya¢ duyuyor olmasy; ¢alismalarmi da bu alana yogunlastirmalar:

e Medya ortaminda bireylerin alici konumunun degiserek dagitici ve kaynak
olabilmeleri

e Sosyal medyanin giderek daha ¢ok ihtiya¢ duyulan hale gelmesi

o Geleneksel basili gazeteciligin yerini alan yeni dijital gazetecilik tiirlerinin (sanal
gazetecilik, vatandas gazeteciligi, blog gazeteciligi, veri gazeteciligi vb.) ortaya
¢ikmis olmasi

e Sayisal televizyon yaymciiginin yeni nesil televizyonlarla birlikte goriinti,
¢ozliniirlitk ve format odaklh bir boyuta doniismiis olmasy; bu doniisiim neticesinde
teknolojik yenilenmenin gerekliligi

e Radyo yaymciliZinin yeni medya ile biitiinlesmesi; online olarak internet
araciligiyla dinlenmesinin miimkiin kilmmasi

e Internet mecrasindaki bilgi yogunlugu ve karmasasiyla dogru ilgilenme gerekliligi

e Teknolojinin artik istenilen ve arzulanan bir alan olmasi neticesinde kitlelerin

yenilikleri 6grenebilme beklentisi.

Matbaanin icadiyla hayatimiza giren gazete kagitlarindan milyonlarca veri karakterinin
saatler icerisinde tiiketildigi internet ortamma kadar gecen yiizlerce yilhk siireg
degerlendirildiginde degisim olgusunun her siiregte var oldugu goriilmektedir. Ancak bu
degisimin en hizl yasandig; siireg, ¢agimizin teknolojik yeniliklerinin yasandig dijital siire¢ olarak
karsimiza gikmaktadir. Bu dijital dongii icerisinde ayakta kalabilmeyi hedefleyen medya araglar:
degisimi ve yondesmeyi basarabilmis organlardir. Bu ydndesmeyi basarih bir sekilde
stirdlirebilmek i¢in gerek kurum i¢i gerekse disaridan temin yontemiyle, yondesen ¢alisan profilini
yaygmlastirmak gerekmistir. Bu siire¢ neticesinde medya ortamini yeni ve giincel haliyle en dogru
bir bigimde algilamak miimkiin olmaktadir. Ote yandan medyay1 dogru algilama noktasinda
gerekli olan medya okuryazarlig1 becerisi ile hem yondesen medyayr hem de dijitallesen stireci

analiz edebilmek daha kolay hale gelmektedir.
2-Medya Okuryazarhig

Medya okuryazarlig: televizyon, sinema, reklam, internet gibi gorsel ve yazili formatlardaki

mesajlara ulasma, mesajlarm kodlarini1 ¢6zme, mesajlar1 degerlendirme/yorumlama ve yeniden
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kodlayarak iletme yetisi olarak tarif edilmektedir. Medya okuryazarhgmda medyanin iiretmis
oldugu mesajlara elestirel bir yaklasim ve kisilerin kendi mesajlarmi olusturabilmesine imkan
saglayan bir egitim s6z konusudur (Pekman, 2016, pp. 16-26). Dolayistyla sadece mesajlar1 dogru
anlama yetisi medya okuryazarhginda hedeflenmemekte; elestiri yapabilmeleri ve kisilerin de
kendi mesajlarmi olusturmalar1 beklenmektedir. Medya okuryazarlig1 ¢ogunlukla genclerin ve
cocuklarin gorsel ve yazihh formattaki farkli bicimlerdeki (televizyon, sinema, radyo, video,
internet, reklam, moda gibi) mesajlara ulasmasini, onlarn kodlarmi ¢dzmesini,
degerlendirmesini/yorumlamasmi ve yeniden mesaj tiretimini kapsamaktadir (Sali, 2012, p. 91).
Kitle iletisim araglar1 her tiirden davranisi, toplumsal cinsiyet ve bu cinsiyetlere ait rolleri,
degerleri ve genelinde haber ve bilgileri 0gretirken sadece gorsel/yazili imge, ses ve sOylem
tiretmemekte bunlarm arka planinda belirginlik tasimayan bilingalt: iletileri de gondermektedir
(Kellner, 2014, pp. 421-423). Bu arka plan iletilerinin ne anlama geldiginin analiz edilebilmesi
medya okuryazarligina gonderme yapmaktadir. Dolayisiyla verilmek istenilen asil mesajin kod

¢oztimii ancak medya okuryazarhigiyla miimkiin olabilir.

Medya araglarmnin sektorel, iktisadi, teknolojik ve kiiltiirel yondesmeleri neticesinde bilgi
cesitlenmeye ve bilginin kaynag: artmaya baglamistir. Bilginin asir1 ¢esitlenmesi neticesinde bilgi
geleneksel degerini kaybetmeye baglamis ve bilgiyle istenilen sekillerde oynanabilme imkanmin
olmasi kirlilige yol agmistir. Kirliligin her gegen giin daha artmast dogru bilgiye erisebilmeyi daha
zor hale getirmistir. Bu anlamiyla medya okuryazarligi dogru bilgiye ulasmada hayati 6nem
tasimaktadir. Yondesen medya baglammda medya okuryazarligi farkli medya mecralarmin
sunmus oldugu yazl, isitsel, gorsel ve elektronik mesajlara istenildiginde ulasabilmeyi, bu
mesajlar1 anlayarak yorumlayabilmeyi, medyay1 etkili ve bilingli bir sekilde kullanilabilmeyi,
verinin kaynaginin sorgulayabilmeyi, kaynaklardan faydali bicimde yararlanilabilmeyi, medyanin
giictiniin farkinda olabilmeyi, medya yaratict profili olusturabilmeyi ve bunlarin tamamin

kapsayan bilgi birikimini icerimlemektedir.

Bilgiden habere, sanattan spora, kiiltiirden ekonomiye, reklamdan modaya kadar kapsamh
bir enformasyon akisini kitlelere aktaran medya ortami her gecen giin daha fazla gelismekte ve

degisim gostermektedir. Bu alanin kitlelere sunmus oldugu iceriklere dogrudan ya da dolayh
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olarak maruz kalan bireyler s6z konusu medya igeriklerini dogru bir bigcimde algilama haklarmin
oldugunu diisinmektedir. Dolayisiyla gerek medya igeriklerini dogru algilama gerekse bu
icerikleri analiz ve ayirt edebilme becerisi kazandiran medya okuryazarli§i egitimi bu ihtiyaca cevap

verebilmek icin tizerinde durulmasi gereken bir egitim bicimidir.

Bilhassa yeni medya ile birlikte dogru anlama/yorumlama/paylasma/konusma niteligi daha
da 6nemli bir hale gelmistir. Zira yeni medya ile birlikte pasif konumdan aktif konuma gegen yani
hem tiiketici hem {iiretici boyutuna erisen bireylerin, medya igeriklerini analiz etme becerisine
sahip olabilmelerinin énemli oldugu diisiiniilmektedir. Ciinkii bu analiz becerisi ile gonderici
(dagitict) konumunda olan yeni medya kullanicisi bireyler artik daha etkili ve daha katilimci bir
hal almistir. Elde edilen bu analiz becerisi ile medya okuryazari bireyler sorgulayici ve arastiric

bir kimlige de kavusabilmektedir.

Medya okuryazarlig1 becerisi kazanan bireylerin elde etmis oldugu bir diger beceri ise ayirt
edebilme becerisidir. Yogun medya igeriklerinin olusturdugu enformasyon karmasasini dikkate
aldigimizda bu bilgi kirliligini ortadan kaldirmak icin ayirt edebilme becerisinin gerekli oldugu
anlagilmaktadir. Oyle ki medya kullanicisi bireyler yalnizca yetiskinler degil ayn1 zamanda gocuk
ve geng yas grubundaki kisilerdir. Bu nedenle; ¢ocuklarin ve genglerin bilingaltlarina gonderilen
uygunsuz medya iceriklerini tespit ederek bu igerikleri dogru — yanhs ekseninde ayirt edebilmek

medya okuryazarlig1 becerisi ile miimkiindyir.

Bilingli medya kullanicilar1 egitimini 6ngdéren medya okuryazarlig1 her gecen giin daha
onem kazanmakta; bu egitimin farkinda olan her yas grubundan bireyler medya igeriklerine daha
temkinli yaklasmaktadir. Gerek ulusal diizeyde gerekse diinya genelinde 6ne ¢ikan bilisim suglar1
medya okuryazarhgmin gerekliligini bir kez daha ortaya koymaktadir. Keza artik teknoloji devri
oldugu i¢in 6zellikle internet mecrasi tizerinden birtakim yasadisi faaliyetler yiiriitiilebilmektedir.
Sanal bahislerden kredi kart1 ve internet bankaciligi dolandiriciligina kadar bir¢ok sug faktorii
siradan hale gelmis durumdadir. Bu faktorlerle yiizlesmemek igin bilingli internet kullanicisi
olmak zaruridir. Bu bilinci insanlara kazandiran egitim ise medya okuryazarlif: igerisinde
mevcuttur. Bu ylizden hem Tiirkiye’de hem de diger iilkelerde medya okuryazarhig: egitimine
deger verilmekte ve bu egitimin gerekliligi ilgili kurumlarca siirekli bir bicimde dile

getirilmektedir.
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Dijitallesen diinyada medya geleneksel yapisim1i kaybetmis; yelpazesini genisleterek
yondesmis ve dolayisiyla medya okuryazarhig: egitimi zaruri bir hal almistir. Zira medya
okuryazarlig1 gazeteden televizyona ve internet mecrasma kadar genis bir ¢erceveye hakimdir. Bu
cergeve igerisinde yer alan unsurlari analiz edip degerlendirmek ve ayni zamanda kullanic1 olarak
yeniden iiretmek, medya okuryazarligmm kazandirdig yetiler arasmndadir (Jols & Thoman, p.
2008). Bu baglamda denilebilir ki medya okuryazarlig1 insanlarin medya ihtiyacini saghkl bir

sekilde karsilama zemini hazirlayan bir egitimdir.

Ote yandan medya okuryazarligi yorumlama becerisi de kazandirmaktadir. Oyle ki medya
araglar1 tarafindan maruz kaldigimiz icerikleri degerlendirip yorumlamak i¢gin bir anlayis ve bakis
cesitliligi gerekmektedir. Bu ¢esitliligi saglayan ve medya igeriklerini yorumlama yetisi olusturan
medya okuryazarligi, ayn1 zamanda bireylerin bu yetisini ortaya ¢ikarma gorevi de iistlenmektedir
(Potter, 2013). Elde edilen bu yorumlama niteligi ile birlikte dogru verileri ayiklamak da daha
kolay hale gelmektedir. Boylece bireyler; 6zellikle internet ortaminda kargilasilan igeriklere yonelik
yeni bir kalkan gorevi tasiyan beceri unsuruna kavusmaktadir. Gazete, dergi, radyo, televizyon ve
internet araclar: ile birlikte kapsaml bir biitiinliik teskil eden Kkitle iletisim araglar1 esas vazife
olarak insanlara bilgi ulastirmayr gaye edinmektedir. Ancak teknoloji ve internetin
yayginlasmasiyla beraber insanlara sunulan igerikler bilginin ¢ok dismna ¢ikilmis ve her tiirli
uygunsuz igerige rastlanir duruma gelinmistir. Ozellikle cocuklar igin biiyiik bir tehdit arz eden bu
mevcut husus s6z konusu kalkan ihtiyacinm1 zorunlu kilmaktadir. Televizyon ve bilgisayar
ekranindaki zararli igeriklerin farkinda olmayan bireylerin ve cocuklarin yasayacagi olasi
psikolojik tahribat dikkate alindiginda medya okuryazarhigimin gerekliligi bir kez daha 6nem tegkil

etmektedir.

Ornegin internet ortamindaki web sayfalarinda herhangi bir konuya ulasmak isterken
karsimiza ¢ikan reklam adi altindaki zararh igerikleri siklikla gormekteyiz. Bilingli internet
kullanicist bu reklamlar vesilesiyle acilan ek sayfalara aninda miidahale edebilmektedir. Fakat
telefondan tablete, diziistiinden masaiistii bilgisayara kadar gesitli araglar aracihifiyla internete

rahatca erigsen ¢ocuk profilini goz oniinde bulundurdugumuzda bu zararh igerikleri yok etmenin

zorlugu da goriilmektedir. Ttk tuzag: denilen bu reklam sekli reklamverenin insanlara neyi
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sundugunu tam bilgi vermeden insanlar1 istedigi yone ¢ekmesi ve zihinsel olarak degistirmeye
calismasidir (Lovink, 2017, pp. 18-19). Dolayisiyla medya okuryazarlig: belki de en ¢ok bu zarari

engellemek ve ¢ocuklari bilinglendirmek adina 6nem arz etmektedir.

Her yas grubuna birtakim nitelikler kazandiran ve bu nitelikleri giindelik hayatta uygulama
firsat1 olusturan medya okuryazarligi esas olarak bireylere medyayr kullanim becerileri
kazandiran bir olgudur. Bu yetilere dikkat ¢ekmis olan Digdem Sezen’e (2011, pp. 423-425) gore

medya okuryazarlig su temel beceriler altinda toplanmistir:

o Cevrimici deneyimler araciligryla olusturdu§umuz alternatif kimlikler ve bu kimlikleri yonetme
becerisi.

o Dijital ortamlarla iliski kurma ve dijital dili kavrama becerisi.

o Coklu etkinlik becerisi; yani birden ¢ok etkinligi paralel olarak yerine getirme becerisi. Dikkatin
birbirine zit hedeflere degil de, tekil bir konsantrasyon noktasma yoneldigi kosullarda, dagimik
enformasyonu ve bu enformasyonlar arasindaki iliskileri degerlendirme siireci.

o Kolektif akil becerisi; olusturulan enformasyon havuzunda, bireyler var olan bilgilerini karsilastirma
ve gelistirme imkani elde ederler. Bu yeni diizende, kimse her seyi bilmez, ancak herkes bir seyler
bilir.

o Oyunlari siddet baglhi§imin altina sikistirmak yerine, tasarim hedefleri ile oyuncularin oyunlara
yatirdiklar: zamanin 6grenme ile olan iliskisini kavrama becerisi.

o Aktif ve elestirel diisiinceyi tesvik etmek iizere “iyi oyun” kavramumin nasil tammlanabilecegini
ortaya koyma becerisi.

e Yeniden iiretim yoluyla anlat: evrenine icerik iireterek katkida bulunma becerisi. Bir 6ykii sozgelimi,
oncelikle bir film olarak izleyiciye sunulur ve anlatisi televizyon, roman ve ¢izgi romanlarla genisler.

o (Coklu becerileri kavrayabilme ve ¢atisan goriisler arasinda bag kurabilme becerisi. Ciinkii medya

ortaminda iletisim olgusu farkli gruplar: bir araya getirme egilimindedir.

Medya okuryazarh@imin kazandirmasi beklenen beceriler de gostermektedir ki medya
okuryazarli$1 bireyleri medya kullanim baglaminda nitelikli kilmaktadir. Medya ortaminin
teknolojik gelismeler ekseninde siirekli gelisen bir yapiya sahip oldugunu dikkate alinirsa bu
niteligin devinimli olmasi gerektigi goriilmektedir. Egitim alaninda medya okuryazarligina 6zen
gosterilmesinin nedenlerinden birisi de ¢ocuk ve gen¢ kusaga bu devinim yetisini kazandiracak

olmasidir. Bu nedenle medya okuryazarlig: egitimi bu niteligi saglayacak verilerle gelistirilmelidir.
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2-1 Medya Okuryazarlig: Egitimi

Yaklagik 20 yil once bir sivil toplum hareketi olarak ortaya ¢ikan medya okuryazarhg:
egitimi zaman sonra tilkelerin siyasi yonetimleri tarafindan da 6neme deger goriilmiis; bu alanda
yapilan resmi ve Ozel biitiin ¢alismalar desteklenmis; egitim/6gretim faaliyetleri igerisine dahil
edilmistir. Bu egitim/6gretim faaliyetlerinde 6zellikle 6grencilerin/genclerin medya iceriklerine
rahatlikla ulagabilmeleri, bu iletileri dogru analiz edebilmeleri, yorumlamalar1 ve yeni medya

stireci ile birlikte teknolojiyle barisik halde kendilerinin de ileti iireticisi olmalar1 hedeflenmistir.

Ozellikle dgrencilerin ve genglerin teknolojiye daha kolay ulastiklar1 kabul edilmektedir.
Teknoloji vasitasiyla yondesen medyaya karsi daha istekli ve aktif olan yeni nesil denilebilirse yeni
bir kiiltiir olusturmus ve bu kiiltiir ortaminda haber ve bilgiye ulasilmistir. Bilingli ve dogru bir
medya kullanimi i¢in 6nem tegkil eden medya okuryazarlig1 egitimini yeni nesillere dogru
anlatabilmek gereklilik arz etmektedir. Bu gerekliligi dogru sekilde yonetebilmek ise ancak dogru
bir egitim ile miimk{in olabilmektedir. Bu dogrultuda harekete gecilerek teorik ve uygulama esash
calismalar yiiriitilmiis ve netice olarak medya okuryazarli§: egitimi hayata gecirilmistir. Hem
Tiirkiye genelinde hem de Avrupa ve diger kitalarda faaliyete gecen medya okuryazarhig: egitimi;
teknoloji esasli yeni uygulamalar araciligy ile giderek daha fazla nitelik kazanmakta ve 6grencilere

bu niteligi aktarmaktadir.

Ulkemizde medya okuryazarligi farkindahgmin ¢ok eskilere dayanmadigi dzellikle Avrupa
ve Amerika’yla kiyaslandiginda bu farkindaligin ¢ok yeterli olmadig iddia edilmektedir. Milli
Egitim Bakanlhiginmn yaptifi calismalar ve akademik yonelimler bu eksikligi gidermek adma
oneme deger goriilmektedir. Ogrencilerin ve genclerin zamanm biiyiik b&liimiinii internet
mecrasinda gegirdikleri géz oniine alindigmda bu mecradan gelen iletilerin dogrudan kisiligin ve
kimligin olusmasimna etkide bulundugu bilinmektedir. Bu baglamda dogru bir kimlik algis1 ve
kisilik olusturmada 6nem arz eden medya okuryazarligi egitiminde Milli Egitim Bakanhg:

asagidaki baghklar1 amaclamistir:

e Gergek ve kurgu arasindaki fark: 6gretmek
e Cocuklarin segici olabilmelerini saglamak

e Sorumluluk bilincine katk: sunabilmek
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e Demokratik olgunluga yardimci olabilmek
e Elestiri farkindalig saglamak

e Dogru algi/farkindalik olusturabilmek

e Yaratic diisiince bicimleri gelistirebilmek

e Medya egemenliginin ne oldugunu gosterebilmek (Akt: Tagkiran, 2017, p.135).

Ulusal diizeyde oldugu gibi kiiresel ¢ercevede de medya okuryazarhg: egitimi 6nem tegkil
eden ve tlizerinde titizlikle durulan bir egitimdir. Bu egitim ile 6grenciler iizerinde hedeflenen 6ncii

amaglar mevcuttur.
Bu amaglar1 Pungente su basliklar altinda aktarmistir: (Akt: Kansizoglu, 2016, p. 473)

o Ogrencilere anlayan, elestiren, farki ayirt edebilen dinleyici, okuyucu ve izleyici olmay: 5gretmek,

o Cegitli medya araclarimn gelisiminin tarihsel seyrini sunmak,

o Medyamn onemli amaclarim belirlemek,

o  Medyamn dilini ve medya tekniklerini belirlemek,

e Medya iiriinlerinin tiretimiyle baglantil1 ekonomik, siyasal, kiiltiirel, sosyal ve kurumsal faktorleri
belirlemek,

e Medya becerilerinin kullanmlmasyla ilgili bir farkindalik gelistirmek,

o Medya iletilerini gozlemleme, yorumlama, analiz etme ve degerlendirmeyi 6gretmek,

e Medyamn toplum iizerindeki etkisine yonelik bir anlays gelistirmek,

o Medya kullanimin: kendi secimlerine gore kullanmay: 6gretmek,

o Ogrencilere miimkiin oldugunca kendilerini medya iiriinleri yoluyla ifade etme imkdni tamimak.

Siralanan bu maddelerden de anlagilacag: tizere esas hedef; 6grencilerin medyay1 dogru bir
bicimde tanimasmi ve algilamasmi saglamaktir. Bu fikriyat dogrultusunda yola ¢ikan medya
okuryazarhig1 egitmenleri, geleneksel ve yeni medyadaki giincel degisimleri takip ederek
gordiikleri her ayrintiy1 ve dikkat edilmesi gereken her hususu 6grencilere aktarma vazifesini
tistlenmiglerdir. Bilhassa psikolojik yansimasi olan zararh igeriklere karsi 6grenciler dogrudan

uyarilmakta ve bu baglamda farkindalik olusturulmaktadir.

Medya .
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Sekil: 1 “Medya Okuryazarhgl” (Gémleksiz, Kan & Oner, 2012, p. 47)

Yukaridaki sekilde de vurgulandig1 tizere medya okuryazarhg egitiminde hem medyanin
dogru kullanim1 tesvik edilmekte hem de zararh iceriklere karst tedbirli olunmasi
benimsetilmektedir. Yani medya okuryazarlig1 egitimi bilhassa televizyon ve internet mecralarinin
yalnizca zararli yonlerine dikkat cekmemektedir. Ayni zamanda bu alanlarin sundugu pratiklikler
ve avantajlar da belirtilmektedir. Bu siirecin dogru bir bigimde algilanabilmesi i¢in medyay1
tanimak gereklidir. Medyay1 dogru bir bigimde taniyan ve ihtiyag¢ durumuna gore bu alani
kullanan 6grenciler zararh igeriklerden korundugu gibi yararh yanlarmdan da faydalanabilecek
duruma gelmektedir. Boylece ilgili birey; bilingli kullanici olmanmn yani sira bilingli aktarici
pozisyonuna da erismektedir. Yeni medya ortammin her bireyi dagitici konumuna getirdigi
giniimiiziin dijital diinyasnda medya okuryazarh@ egitiminin, bilin¢li dagitici niteligi

kazandirmasi ayrica onemli goriilmektedir.

Medya okuryazarhigy egitimi ile bireylerin hem alici hem de gonderici konumunda
bulunmasi tutum yonetimini de 6nemli hale getirmistir. Zira medya okuryazarhigi ile bireyler, hem
cesitli medya ortamlarmna erisim saglayabilmekte hem de bu ortamlarda kendi mesajlarin
paylasabilmektedir (Buckingham, 2009). Dolayisiyla aktaran konumunda iken neler yapilmasi
gerektigi de onemlidir. Bu noktada dikkat ¢eken husus ise yalnizca paylasim igerigi degil bununla
birlikte bu paylasimm sunum bigimidir. Nitekim medya okuryazarlhig1 egitimi ile 6zellikle internet
ortaminda yapilan paylasimlarin teknik boyutuna da (gorsellik, grafik tasarim vb.)
deginilmektedir. Elde edilen bu teknik beceriler sayesinde paylasilan mesajmn etki giicii artmakta
ve tasarlanan hedefe daha etkili bir sekilde ulagilabilmektedir. Teknolojik gelismeler baglamimnda

bu niteligin gerekliligi ortaya ¢ikmaktadir.
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Resim: 1 “Sosyal Medya Simge Haritas1” (https://tr.depositphotos.com)

Yukaridaki resimde sosyal medyanin diinya genelinde erismis oldugu boyut simgeler
araciligiyla harita tizerinden sunulmustur. Bu tablo her gecen giin daha da genislemekte ve deyim
yerindeyse her bireyin sosyal medya kimligi ad1 altinda ikinci bir kimligi olusmaktadir. Kabul
edilmelidir ki; insanlar1 gercek kimliginden uzaklastiran, masa basma mahkém eden, sanal bir
diinyaya sikistiran, rol ve statii karmasasinda bogusturan, giinliik periyotta 6nemli dlgekte zaman
kaybma neden olan, psikolojik sorunlar doguran, siibliminal mesajlar ile zihinleri bulandiran ve
yediden yetmise her kesimi sanal diinyaya bagimli hale getiren bir sosyal medya realitesi
mevcuttur. Medya okuryazarlig1 egitimleri ile sosyal medya farkindaligi da ogrencilere
asllanmakta ve bu platformun dogru kullanimi Onerilmektedir. Amaci diginda ve saatlerce
kullanilan sosyal medyanin olusturacagy fiziksel ve zihinsel problemlere ozellikle dikkat

cekilmektedir.

Netice olarak medya okuryazarhg: egitimi ile medya araclarmin tiimiine ayri bashklar
altinda dikkat gekilmektedir. Ozellikle televizyon ve internete agirlik verilmesinin gerekgesi ise bu
platformlarin yogun bir sekilde tercih ediliyor olmasidir. Ogrenim gagmndaki jenerasyonun aldig
medya okuryazarlig1 egitimi, bu ¢ocuklar1 ve gengleri bilingli bir bireye dontiistiirmektedir. Egitim
camiasmin bu dersi arac1 kurumlar vasitasiyla yetigkinlere aktarmasinda ayrica yarar goriilebilir.
Zira geng yas grubunun internet odaklh bagimliliginin bir benzeri de yetiskin kadin ve erkeklerin
televizyona yonelik bagimhihigmmda goriilmektedir. Bilhassa kurgusal dizi-filmlerin olusturdugu
kitle furyasi televizyon bagimliligin1 ciddi boyutlara tagimistir. Bu yapmmlara giindiiz kusag:

programlarmi da dahil edebiliriz.
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Sonug

Egitim programlar1 icerisinde oldukca onem teskil eden medya okuryazarhgmnmn
egitim/0gretimin ¢esitli kademelerinde dogru bicimde verilebilmesi ancak dogru yaklagimlarla
gerceklesmektedir. Yeni jenerasyon olarak adlandirabilecegimiz 6grenci ve geng nesil teknolojiyle
her an mesgul olmaktadir. Kald1 ki yeni medya ve yeni iletisim teknolojileri egitim yasammnm
dogrudan bir parcasi haline gelmistir. Medyayi, yeni medyay1 ve yeni iletisim teknolojilerini
dogru kavrayabilmek igin medya okuryazarlig fazlasiyla onemlidir. Dijital yerliler olarak
nitelendirebilecegimiz 6grenciler bilgiye cogunlukla yeni medya ortamindan ulasmaktadir. Medya
okuryazarlig1 egitimini almis bir Ogrenci/geng; medyay1 etkili ve akilli bir bigimde
kullanabilmesinin yani sira gesitlilik gosteren kaynaklardan gelen verileri muhakeme ederek kiyas
yapabilmekte ve medya sektOriiniin yondesmesini géz oniinde tutarak bilginin arka planinda
neler oldugunu algilayabilmektedir. Daha agiklayici bir ifade ile medya okuryazarhig: ile kisi
istedigi medya igerigine veya c¢esitli medya igeriklerine erisebilme, eristigi icerikleri
kiyaslayabilme, igerikleri anlamlandirabilme/yorumlayabilme/elestirebilme, gercek ile kurgu
arasmdaki ayrimi yapabilme, ideolojik arka mesajlar1 analiz edebilme ve gerektiginde medyanin

bir pargasi olabilme 6zelliklerine sahip olmaktadir.

Teknolojik gelismeler dogrultusunda dontisiim yasadigr acgik bir sekilde anlasilan medya
ortaminda igerik olarak da bu déniisiimiin izleri goriilmektedir. Ozellikle internet medyasmin
hizla degisen yapis1 ve sosyal medya odakli yeni uygulamalar ile medyanmn yéndesmis olmasi,
bireylerin medyay1 kullanim becerilerini gelistirmesine zemin hazirlamistir. Zira konvansiyonel
medyanin baslangici olarak kabul edilen gazete karsisinda pasif bir okuyucu konumunda olan,
ylizyillar sonra icat edilen radyo ile yine pasif bir dinleyiciden oteye gecemeyen ve karasal
yayincilik siirecinde pasif bir izleyiciye doniisen bir kitle profili s6z konusu iken sayisal yaymcilik
ve ag odakl internet teknolojileri ile bu profil degismis; pasif kullanicidan aktif kullaniciya gegis

yasanmuigtir.

Teknoloji temelli bu gelismeler yeni nesil televizyonlar: internet ortamina entegre ettigi gibi
internet mecrasi igerisine de diger kitle iletisim araglarini tasimistir. Medya araglar1 karsisinda

hitkmedilen degil hitkmeden konumuna doniisen bireyler, boylece her gesit medya igerigine
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rahatca erigebilir hale gelmistir. Ancak djjital verilerin bireylere kazandirdifi bu yenilik,
beraberinde birtakim sikintilar1 da dogurmustur. Oyle ki yogun enformasyon karmasgast igerisinde
dogru icerigi yakalayamayan, medya iceriklerini analiz edemeyen ve zararh igeriklere maruz kalan
bir kitle toplumu meydana gelmistir. Iste tam olarak bu noktadaki eksikligi gidermek ve medyay1
dogru algilayrp etkin bir bicimde kullanabilmek icin medya okuryazarlig: olgusu hayatimiza
girmistir.

Calismanin literatiir kisminda da vurguladigimiz gibi medya okuryazarlig: becerisi ile her
yas grubundan bireylerin medya igeriklerine en ideal ve en zararsiz bicimde erisebilmesi
hedeflenmektedir. Bu olguyu 6grenci profiline entegre etmek igin ise egitim ve 6gretim sistemi
devreye girmeli ve medya okuryazarligi egitimi ile ¢ocuklarm ve genglerin dogru medya
kullanimimn saglanmasi amaclanmalidir. Yondesen medya ortaminda yasanan gelismeler ve 6niine
gecilemeyen yogun igerikler, bu geng dimaglar1 kalic1 zararlara ugratmasin diye son yillarda hem
Tiurkiye genelinde hem de diger {iilkelerde medya okuryazarlig1 egitimine azami Onem
gosterilmekte ve giincelligi yakalayabilmek adma bilhassa sosyal medya ekseninde yeni egitim
uygulamalar1 gelistirilmektedir. Boylece internet tabanh ¢ocuk oyunlarndan genglerin yogun
vakit gegirdigi sosyal medya igeriklerine kadar tiim platformlardaki tehdit olusturucu unsurlara

dikkat cekilmekte ve bu unsurlarin ortadan kaldirilmasi hedeflenmektedir.
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